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загрозою: 
як видавцям 
захистити себе від 
копіювання
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Проводячи моніторинг українських медіа, ми виявили серйозні порушення авторського 
права та недобросовісне використання контенту українськими виданнями і 
агрегаторами новин. Такі ситуації можуть мати негативні наслідки для всієї медіа-
спільноти, оскільки прямо впливають на дохідність і, взагалі, роботу українських ЗМІ. 

Як відбувається порушення: недобросовісні видання повністю копіпастять новини інших 
ЗМІ і розміщують їх на своїх сайтах. Після цього, новинні агрегатори беруть скопійований 
контент у цих недобросовісних ЗМІ і поширюють його у себе. За рахунок значного трасту 
свого домену, агрегатори стають у пошуковій видачі як першоджерело, цим самим 
занижуючи рейтинг і вагу реальних першоджерел перед Google.

У підсумку виходить парадокс: ті хто просто копіпастять чужий контент - заробляють на 
ньому, а саме ті, хто вкладає час і ресурси у виробництво якісного контенту, 
залишаються без належного трафіку і без належного доходу. Що в подальшому впливає і 
на залучення нової аудиторії і на розвиток видань і якості контенту для читачів. Михайло Кривда 

Заступники керівника комітету Publisher
СЕО медіа-холдинг Oboz.ua



Контент працює, але не на вас: як відбувається 
втрата трафіку
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Деякі великі агрегатори ЗМІ, згідно з даними 
Similarweb, стабільно входять до топ-1 за трафіком 
серед українських медіа. Водночас, ці платформи не 
є виробниками власного журналістського контенту.
Такі сайти дійсно мають вагомий брендовий та 
прямий трафік — наприклад, через поштові сервіси. 
Але органічний трафік із пошукових систем вони 
здобувають завдяки чужому контенту.

Як це працює?

Крок 1: Копіювання контенту
На сайті розміщується повна копія або майже 
повна копія матеріалів сторонніх ЗМІ.

Крок 2: Індексація в пошукових системах
Контент швидко індексується та зʼявляється вище в 
результатах пошуку, ніж першоджерело. Це стає 
можливим завдяки високому авторитету домену 
агрегатора.

Крок 3: Маскування
Для користувачів з десктопів реалізується 
редирект на сайт-джерело через JavaScript. Проте 
з мобільних пристроїв копія залишається 
доступною напряму – саме вона отримує 
органічний трафік.



Наслідки копіювання контенту4

Перехоплення значної 
частки органічного 
трафіку

Перевага в Google 
Discover завдяки 
швидшій індексації та 
доменній силі



Що варто зробити видавцям для захисту контенту
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1. Позначити межі використання контенту
• Сформуйте політику використання матеріалів
• Розмістіть чітке формулювання на сайті (наприклад, у футері або в окремому розділі “Умови використання”)
• Уточніть дозволи та заборони: чи можна цитувати та за яких умов і що повне копіювання заборонено

2. Фіксувати та реагувати на порушення
• Зафіксуйте (інструкція).
• Підготуйте претензію (шаблон)
• Відправте претензію на сайт який скопіював контент і на сайт-агрегатор у копію

https://docs.google.com/document/d/1ONABVEWXKi-ks5DFjhqdtpVgo7pqyMyRlUwFD8LCt4U/edit?tab=t.0#heading=h.80jdyahcdajb
https://docs.google.com/document/d/1m13VUwb0YwrJTnBgwSPBFhhMIz9NzPsK5oSyMJBwShc/edit?tab=t.0#heading=h.80jdyahcdajb


ДЯКУЄМО!

Якщо у вас є зауваження, пропозиції та доповнення, будь ласка повідомте 
нас електронною поштою anastasiia.kucheruk@iab.com.ua 

Ми врахуємо усі конструктивні доповнення у наступній редакції


