


Дитяче медіа споживання

• Відеоконтент

• Відеоігри

• Соціальнімережітамесенджери

• Штучнийінтелект

• Батьків

Вдайджестірозкажемопродітейта: 

ˍ̓́̋̏̇̐̏ ̨̠̙̅̌̉̍̏̒̎́̉̍̉̃̉̒̎̏̃̋́̍̉
̨̒̓̏̒̏̃̎̏̍̆̅́̃̇ ̨̨̉̓̓̅ ̓̆̊



Віковийрозподілреспондентів

2- 4 роки

5- 7 років

8- 10 років

11- 13 років

14- 16 років

ДИТЯЧЕ
МЕДІА СПОЖИВАННЯ

Джерело: ОпитуванняRazom GROUP, ЦА: 2- 16, Вересень2024
Розмірвибірки: N=450 (2 - 4 роки: N=50, 5- 7 років: N=77, 8- 10 років: N=169 , 11- 13 років: N=86, 14- 16 років: N=68)
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ДИТЯЧЕ
МЕДІА СПОЖИВАННЯ

Джерело: ОпитуванняRazom GROUP, ЦА: 2- 16,Вересень2024
Розмірвибірки: N=450 (2 - 4 роки: N=50, 5- 7 років: N=77, 8- 10 років: N=169, 11- 13 років: N=86, 14- 16 років: N=68)
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83% ДІТЕЙ МАЮТЬ ВЛАСНИЙ
ПРИСТРІЙ З ДОСТУПОМ ДО
ІНТЕРНЕТУ

Джерело: ОпитуванняRazom GROUP, ЦА: 2- 16,Вересень2024
Розмірвибірки: N=450 (2 - 4 роки: N=50, 5- 7 років: N=77, 8- 10 років: N=169 , 11- 13 років: N=86, 14- 16 років: N=68)

Смартфон

77%

Планшет

51%

Ноутбук

45%

ПК

19%



БАТЬКИ ПЛАНУЮТЬ ПРИДБАТИ
СМАРТФОН ДИТИНІ У ВІЦІ

ДО 6 РОКІВ

15%

6 - 7 РОКІВ

50%

БЛИЗЬКО 10 РОКІВ

35%

Джерело: ОпитуванняRazom GROUP, ЦА: 2- 16,Вересень2024
Розмірвибірки: N=450 (2 - 4 роки: N=50, 5- 7 років: N=77, 8- 10 років: N=169 , 11- 13 років: N=86, 14- 16 років: N=68)



ДІТИ ТА ВІДЕО
КОНТЕНТ

84%

16%

Частота перегляду

Кожендень

Декількаразів

натиждень

98%

20%
16%

6%
2% 4%

YouTube Netflix MEGOGO Sweet TV Disney Plus Неліцензовані

майданчики

Платформи для перегляду відео

31%

57%

10% 2%

Щоденний перегляд

До1 години

Від1 до3 годин

Від4 до6 годин

Більше6 годин

Джерело: ОпитуванняRazom GROUP, ЦА: 2- 16,Вересень2024
Розмірвибірки: N=450 (2 - 4 роки: N=50, 5- 7 років: N=77, 8- 10 років: N=169 , 11- 13 років: N=86, 14- 16 років: N=68)



ДІТИ ТА ВІДЕО
КОНТЕНТ
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Діти у віці 2- 4 роки обирають
до перегляду:
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Діти у віці 5- 7 років обирають
до перегляду:
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Діти у віці 11- 13 років обирають до
перегляду:

62%57%52%48%
38%33%33%

19%14%14%
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Діти у віці 8- 10 років обирають
до перегляду:
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56% 56%

44%
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22%
11% 11%
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Діти у віці 14- 16 років
обирають до перегляду:

Джерело: ОпитуванняRazom GROUP, ЦА: 2- 16,Вересень2024
Розмірвибірки: N=450 (2 - 4 роки: N=50, 5- 7 років: N=77, 8- 10 років: N=169 , 11- 13 років: N=86, 14- 16 років: N=68)



ДІТИ ТА ВІДЕО
ІГРИ

69%
граютьувідеоігри

причому

85%
знихграютьщоденно

41%

47%

9% 3%

Тривалість гри

До1 годининадень

Від1 до3 годинщоденно

Від4 до6 годинщоденно

Більше6 годин

переглядають стріми ігор, не
приймаючи участі в них

54%

мають вдома
VR- систему

2%

Джерело: ОпитуванняRazom GROUP, ЦА: 2- 16,Вересень2024
Розмірвибірки: N=450 (2 - 4 роки: N=50, 5- 7 років: N=77, 8- 10 років: N=169 , 11- 13 років: N=86, 14- 16 років: N=68)



ДІТИ ТА ВІДЕО ІГРИ

Діти у віці 5- 7 років грають у: Діти у віці 8- 10років грають у:

Діти у віці 11- 13 років грають у: Діти у віці 14- 16років грають у:

Джерело: ОпитуванняRazom GROUP, ЦА: 2- 16,Вересень2024
Розмірвибірки: N=450 (2 - 4 роки: N=50, 5- 7 років: N=77, 8- 10 років: N=169 , 11- 13 років: N=86, 14- 16 років: N=68)



ДІТИ, СОЦІАЛЬНІ
МЕРЕЖІ ТА МЕСЕНДЖЕРИ

72%
користуються
соціальнимимережами
тамесенджерами

причому

75%
знихроблять
цещоденно

7%

60%

20%

13%

Тривалість використання

До1 годининатиждень

До1 годининадень

Від1 до3 годинщоденно

Від4 до6 годинщоденно

являються учасниками
комƢюніті в соцмережах або

месенджерах

28%

ідентифікують себе зі спільнотою
в соцмережі більше, ніж з

товариством в «реальному житті»

9%

Джерело: ОпитуванняRazom GROUP, ЦА: 2- 16,Вересень2024
Розмірвибірки: N=450 (2 - 4 роки: N=50, 5- 7 років: N=77, 8- 10 років: N=169 , 11- 13 років: N=86, 14- 16 років: N=68)



ДІТИ, СОЦІАЛЬНІ МЕРЕЖІ
ТА МЕСЕНДЖЕРИ

67%

33%

7% 3%

Viber Telegram Instagram Messenger

Діти у віці 5- 7 років користуються

82%
75%

56%
42%

22%
11% 11%

Telegram Viber TikTok Instagram Twitch WhatsApp Discord

Діти у віці 11- 13 років
користуються

72%

50%

33%

11% 11% 6%

Viber Telegram TikTok Instagram WhatsApp Messenger

Діти у віці 8- 10 років
користуються

91% 85% 78% 76%

22%
11%

TikTok Telegram Instagram Viber Twitch WhatsApp

Діти у віці 14- 16 років
користуються

• Найчастішедітивикористовуютьсоціальнімережітамесенджеридля
спілкування(87%)

• 35% переглядаютьпрямітрансляціїтаконтентіншихучасників
• 8% використовуютьсоціальнімережізадляствореннявласного

контенту

Джерело: ОпитуванняRazom GROUP, ЦА: 2- 16,Вересень2024
Розмірвибірки: N=450 (2 - 4 роки: N=50, 5- 7 років: N=77, 8- 10 років: N=169 , 11- 13 років: N=86, 14- 16 років: N=68)



ДІТИ, СОЦІАЛЬНІ
МЕРЕЖІ ТА МЕСЕНДЖЕРИ

35%

слідкують за блогерами в
соціальних мережах

Джерело: ОпитуванняRazom GROUP, ЦА: 2- 16,Вересень2024
Розмірвибірки: N=450 (2 - 4 роки: N=50, 5- 7 років: N=77, 8- 10 років: N=169 , 11- 13 років: N=86, 14- 16 років: N=68)



ДІТИ ТАШТУЧНИЙ
ІНТЕЛЕКТ

у процесі навчання

90 %

20%
використовують
штучнийінтелект, 
зних: як пошукову систему

30%

з метою розваг

30%

Джерело: ОпитуванняRazom GROUP, ЦА: 2- 16,Вересень2024
Розмірвибірки: N=450 (2 - 4 роки: N=50, 5- 7 років: N=77, 8- 10 років: N=169 , 11- 13 років: N=86, 14- 16 років: N=68)



БАТЬКИ І ДІТИ

переглядають контент
самостійно

83%

проте

69%
щедосімаютьчас
«сімейногоперегляду» 

89 %
частішемають
індивідуальний
перегляд

Джерело: ОпитуванняRazom GROUP, ЦА: 2- 16,Вересень2024
Розмірвибірки: N=450 (2 - 4 роки: N=50, 5- 7 років: N=77, 8- 10 років: N=169 , 11- 13 років: N=86, 14- 16 років: N=68)



БАТЬКИ І ДІТИ

70%

2%

28%

Контроль цифрового часу

Контролюю

Намагаюся

Неконтролюю

39%

61%

Інструменти контролю

Спеціалізовані

додатки

Власноруч

Джерело: ОпитуванняRazom GROUP, ЦА: 2- 16,Вересень2024
Розмірвибірки: N=450 (2 - 4 роки: N=50, 5- 7 років: N=77, 8- 10 років: N=169 , 11- 13 років: N=86, 14- 16 років: N=68)



ВИСНОВКИ

1. Еволюція медіа споживання у дітей різних вікових груп
Яківпопередніхпоколіннях, медіапотребидітейзмінюютьсязвіком. Діти

до10 роківздебільшогокористуютьсяінтернетомдляпереглядуконтенту, 
невикористовуючиприцьомусоціальнімережі. Увіці11- 13 роківвони

надаютьперевагувідеоіграм, апідлітки(14- 16 років) всебільше

схиляютьсядовикористаннямесенджерівтасоціальнихмереждля

спілкуваннятасамовираження

2. YouTube залишається домінуючою
відео платформою

Сучаснідітищодняпереглядаютьвідео

(84%), аYouTube залишаєтьсяголовною

відеоплатформою(98%), дедіти

споживаютьконтент. Netflix таMegogo
такожпопулярні, алепоступаютьсяза

частотоювикористання



3. Відео ігри як ключова частина медіа активності
69% дітейграютьувідеоігри, причому85% знихграютьщоденно, і
більшістьзнихпроводитьзацимзаняттямдо3 годиннадень. Це

підтверджуєважливістьінтерактивнихігоруформуванніїхнього

дозвілля, причомузначнакількістьдітейнелишеграєвігри, ай

споживаєконтент, пов'язанийзними, черезігровістріми

4. Соціальні мережі як основний інструмент для спілкування
72% дітейкористуютьсясоціальнимимережамитамесенджерами, 
переважнодляспілкування. Вибірплатформизалежитьвідвіковоїгрупи: 
длядітей5- 10 роківпопулярнимиєViber, увіці11- 13 роківƔTelegram, а
підлітки14- 16 роківбільшесхиляютьсядоTikTok

5. Зростання інтересу до штучного інтелекту
ШІвпевненоінтегруєтьсяунашеповсякденнежиттяідітине

виключеннявцьому. Вже20% дітеймаютьдосвідвзаємодіїзіШІ. Зних

90% використовувалийогоунавчанні, а30% длярозваг. Цепідкреслює

важливістьШІусучасномудитячомумедіасередовищі

ВИСНОВКИ


