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У випадку використання тексту або будь-якої його частини обов’язкове посилання на джерело та правовласника

Джерело: IAB Ukraine

ОЦІНКА ОБСЯГУ РИНКУ ІНТЕРНЕТ РЕКЛАМИ

ЗА 1Н2024

1

Обсяг окремих сегментів ринку 

496

198

408

510

2021 2022 2023 2024 
прогнозмлн грн

Influencer marketing

-60%

106%

25%
839

394

496

793

2021 2022 2023 2024 
прогнозмлн грн

SMM

-53%

30%

60%

504
554

1 165

1 491

2021 2022 2023 2024 
прогнозмлн грн

SEO

110%

10%

28%

5208

6382

7609

12363

6251

14615

7205

2018 2019 2020 2021 2022 2023 1Н2024

млн грн

Медійна реклама

+19%

+23%

6500

9000

12300

17835

12485

15606

10144

2018 2019 2020 2021 2022 2023 1Н2024

млн грн

Платний пошук

+38%

+45%

+37% -30%

+25%

+62%

-49%

+134%

*щонайменше
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ОЦІНКА ОБСЯГУ РИНКУ ІНТЕРНЕТ РЕКЛАМИ

ЗА 1Н2024

2

Розподіл медійного ринку по форматах 

58% 53% 45% 41%
50% 58%

47%

42% 47% 55% 59%
50% 42%

53%

2018 2019 2020 2021 2022 2023 1Н2024

Display Video

5 208 6 382 7 609 12 363 6 251 14 615

Відстежувана агенціями частка programmatic закупівель

Total Display Video

1Н2024

2023

2022

2021

2020

2019

2018

1Н2024

2023

2022

2021

2020

2019

2018

1Н2024

2023

2022

2021

2020

2019

2018

50%

67%

56%

66%

47%

36%

34%

42%

47%

52%

48%

49%

24%

30%

59%

90%

59%

82%

45%

52%

41%

Вплив глобальних гравців (Facebook, Google, Instagram)

Total Display Video

1Н2024

2023

2022

2021

2020

2019

2018

1Н2024

2023

2022

2021

2020

2019

2018

1Н2024

2023

2022

2021

2020

2019

2018

70%

75%

74%

67%

61%

55%

40%

65%

66%

64%

53%

51%

36%

22%

75%

84%

85%

76%

69%

77%

64%

Розподіл медіа реклами mobile/desktop на ринку в цілому 

та за окремими гравцями 

82% 84% 88% 89%

19% 16% 12% 11%

2021 2022 2023 1Н2024

Facebook

69% 75% 77% 71%

31% 25% 23% 29%

2021 2022 2023 1Н2024

TOTAL

Mobile Desktop

70%

30%

1Н2024

YouTube

7 205
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ЗА 1Н2024

3

Частка диджитал аудіо

0,2%

2021

0,3%

2020

0,02%

Частки мобільної дисплейної і відео реклами на ринку та у 

основних гравців

67%

78%
82% 83%

71% 72% 73%

63%

2021 2022 2023 1Н2024

TOTAL

81%
85% 87% 89%

82% 84%
90% 88%

2021 2022 2023 1Н2024

Facebook

Display Video

Частка Connected TV від video бюджету і розподіл між гравцями

CTV video

12,5%

87,5%

1Н2024

36%

28%

4%

28%

3%6%
YT SmartTV

Megogo

Kyivstar TV

Vidzone

Smartoo/SweetTV

Інші

0,021%
0,034%

2022

2023 1Н2024

Ринок Connected TV склав 475 Млн у 1Н2024

70%

1Н2024

YouTube
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ОЦІНКА ОБСЯГУ РИНКУ ІНТЕРНЕТ РЕКЛАМИ

ЗА 1Н2024

Пул учасників оцінки обсягу ринку інтернет реклами  1Н2024

Методологія оцінки обсягу ринку інтернет реклами 1Н2024

Ігор Даценко

Data Consolidation Lead, RAZOM GROUP

Голова комітету досліджень IAB Ukraine

4

Admixer | Fusify | MEGOGO | MGID | ukr.net

П
а

б
л

іш
е

р
и

Adwork | AMS | Dentsu | Forward media | Havas Digital Kyiv | Inweb |

IPlace | MediaFirst | Mediahead | MixDigital | NCG | NEOS | Netpeak

| OMD Optimum Media | Promodo | Publicis Groupe | RAZOM

GROUP | Webpromo

А
ге

н
ц

ії

Якщо у вас є зауваження, пропозиції

та доповнення, будь ласка 

повідомте нас електронною поштою

anastasiya.baydachenko@iab.com.ua

Рекламні бюджети демонструють стабільне

зростання і, не зважаючи на ситуацію в країні, ми

очікуємо, що не тільки медійна реклама, а й пошук

та інші сегменти ринку перевищать довоєнні

обсяги бюджетів.

Серед основних драйверів ринку хочеться

зазначити швидке зростання обсягів відеореклами

та активну експансію відео на ТБ пристрої. За

результатами 1 півріччя 12,5% від усієї

відоереклами було саме Connected TV.

Висловлюємо щиру вдячність 

інформаційному партнеру Inweb

https://drive.google.com/file/d/1MWBmra5C2o4qWGuTTMoqwqVZq0J4Y5oH/view?usp=sharing

	Слайд 1
	Слайд 2
	Слайд 3
	Слайд 4

