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CEO IAB Україна

Другий рік війни змусив галузь не лише до  оперування у 
надскладних умовах та диверсифікації фокусу зусиль, а й 
стимулював відновлення індустрії в усіх напрямках.
Попри адаптацію галузі до кризових умов, відносно швидшу та 
легшу, ніж у класичних медіа, ми стикаємось із низкою 
індустріальних та  управлінських  викликів та необхідністю 
відстежувати та запроваджувати глобальні технологічні чи 
юридичні оновлення, які в цифровому середовищі не надто 
обмежені політико-географічними кордонами.
Безперечно на нас чекатиме непростий рік, але вичікувати, 
замість того, щоб діяти, точно не на часі. 
Тож працюймо далі з вірою в ЗСУ, Перемогу та неодмінне 
зростання галузі!



Висловлюємо щиру вдячність нашим 
партнерам у 2023 році
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Динаміка членів
у 2023 році
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Динаміка членів
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Усього членів
73/28 повних

Нових цього року
16/8 повних

Зміна форми 
3 асоційованих стали 
повними



2023 у цифрах
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31 Опублікованих 

документів     

55 Проектів

68
8

Засідань комітетів

16 Нових членів

2 Зустрічей робочих 

груп

27 Згадок у ЗМІ

4 Конференції
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Проєкти



Січень



Січневий список сайтів, до яких у 
правовласників є претензії
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Продовжуємо інформувати колег.

Січень

https://iab.com.ua/blacklist-sichen/?fbclid=IwAR0eMYPQqlFYDZoj4mAC4kJ5nKzTmOSycdKHrgF7a8NvWQtyzRC_FPMDvzE


Ми працюємо 
над рейтингом
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Лютий



Лютневий список сайтів, до яких у 
правовласників є претензії 
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Продовжуємо інформувати колег.

Лютий

https://iab.com.ua/blacklist-lyutyj-chyste-nebo/?fbclid=IwAR32X6UEVaVRPTwS5e6Fo_aejcXaRrz8UOERdZTB9nyDFQWFjs9wuCWXKWM


Огляд ринку ОАЕ 
від Webpromo
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Агенція Webpromo, наш партнер аналітичного проекту, 
продовжує співпрацю оглядом ринку Об’єднаних Арабських 
Еміратів.

В огляді зібрані матеріали про розвиток цифрової економіки в 
країні, e-commerce, умови ведення бізнесу та інструменти 
інтернет-маркетингу, які знадобляться в процесі просування. 

Детальніше

https://iab.com.ua/oglyad-rynkiv-oae/?fbclid=IwAR3ZItZTzSd0wdW2XVKGlZbqIAChQ1D10zeLDMp0SuU8vUwb6ewQKtUfs3c


Рекомендаційні списки для зменшення 
фінансування каналів, пов’язаних з 
країною-агресором
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IAB  Україна не може існувати поза контекстом війни росії 
проти України, тож Комітет Стандартів підготував 
рекомендаційні списки для зменшення фінансування каналів, 
пов’язаних з країною-агресором, коштом українських 
рекламодавців.
Опубліковані списки мають лише рекомендаційний та 
інформативний характер і не є обов`язковими для 
використання. Списки не є вичерпними й будуть 
доповнюватися.

Детальніше

https://iab.com.ua/otsinka-obsyagu-rynku-seo-poslug-v-ukrayini-za-2021-rik/


І ми досі 
працюємо над 
рейтингом і над 
трендбуком
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Березень



Березневий список сайтів, до яких у 
правовласників є претензії 
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Продовжуємо інформувати колег.

Березень

https://iab.com.ua/blacklist-berezen/?fbclid=IwAR2XmzOgbQEVa9xQPqbEfIyQhM3Gd2ZubEBaM02zbugcrmpJGkQMLSLobpw


Вебінар “Майбутнє вимірювання в 
мінливій екосистемі цифрової 
реклами”
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Реклама не може існувати без вимірювань. З поширенням 
GDPR правила конфіденційності стають жорсткішими, умови 
змінюються. За участі експертів з Google, newage, Promodo, 
Admixer та Netpeak ми поговорили про зміни екосистеми 
вимірювань для українських рекламодавців, відмінності GA4 
від Universal Analytics, переведення маркетингових кампаній 
на GA4.
Також подискутували про майбутнє вимірювань, що на нас 
чекає згодом.

Детальніше

https://youtu.be/Ml_e0bVf4Sw
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“В цьому дайджесті ділимося найцікавішими прикладами, які 
зустрічалися нам протягом 2022 року, та загальними висновками 
щодо рекламної активності брендів.
І зараз можна точно сказати, що диджитал ринок впевнено 
відновлюється і як небайдужість брендів, та насамперед людей, 
що за ними стоять, надають прискорення цьому відновленню.” -
коментує Аліна Котенко, CEO Havas Media Ukraine.

Детальніше

«Диджитал кейси»

https://iab.com.ua/monitoring/?fbclid=IwAR04lj4OH4X0OrDg1tBsLIrNKppW5oOcnjFnm0pETeLnu0KR3lbzsJNjw3E


20

"Забезпечення та підтримка флагманських індустріальних проектів - це не 
тільки внесок в забезпечення життєздатності галузі цифрової реклами та 
економіку України, а це й чіткий сигнал рекламодавцям, іншим гравцям 
ринку та світовій спільноті нашої підприємницької волі та незламності.  Ті 
агенції, які вийшли у рейтинг за рік війни, не просто комунікують про 
збереження працездатності, процесів, команди чи навіть певні фестивальні 
успіхи, вони вмикають зелене світло для подальшої активізації рекламної 
активності та відновлення галузі, а IAB Україна, як індустріальне об’єднання, 
беззастережно підтримуватиме їх на цьому шляху.", - коментує Анастасія 
Байдаченко, CEO IAB Україна.

Детальніше

Рейтинг диджитал агенцій та 
компаній, що надають послуги 
у сфері діджитал за 2022 рік

https://iab.com.ua/iab-ukrayina-publikuye-rejtyng-dydzhytal-agentsij-ta-kompanij-shho-nadayut-poslugy-u-sferi-dydzhytal-za-2022-rik/?fbclid=IwAR0uZ8iGLeFcANg0FYkAwIZgqHNFSepgPGnyMZ8131emWfZaqMfYd0E0pfU


Квітень



Квітневий список сайтів, до яких 
у правовласників є претензії 
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Продовжуємо інформувати колег.

Квітень 01

Квітень 02

https://iab.com.ua/blacklist-kviten/?fbclid=IwAR1Mus21xzcJ561-FaBMgHVb0IhhjlYCCtbk1i8LTWDXvlpMqmAx7lU5K08
https://iab.com.ua/blacklist-kviten-2/?fbclid=IwAR2MRIY0gJEVU46oD1n7QVpgLyZ_a9xl6pSHHp98_SM7nasivYsc2vdo2dw


Аналітичний проект Promodo для 
IAB: Український E-Commerce у 
2022
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Протягом 2022 український онлайн-ритейл змінився докорінно 
і продовжує перебудовуватися. Руйнування, нестача товарів, 
проблеми з логістикою, втрата персоналу, тривалі повітряні 
тривоги та відсутність електроенергії. Ті самі виклики, з якими 
після 24 лютого стикнувся кожен українець, постали й перед 
бізнесом. 
Проте бізнес втримався і навіть дещо послабив свої негативні 
очікування на 2023. В дослідженні розглянуті  зміни ключових 
показників електронної комерції, динаміку середнього чека та 
доходу за 2022.

Детальніше

https://iab.com.ua/zvit/?fbclid=IwAR1MN05JfWzPuFYGBvfwBcFbxFd2hAQDIiP8zlWaA1JeZGHH78QnMxvFgqI
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“Війна перекреслила позитивний сценарій, який обіцяли неповні перші два 
місяці року. Березень 2022 року характеризувався рептильною реакцією 
рекламодавців, тобто майже усі рекламні активності було зупинено. З квітня 
поступово активізувався малий та середній бізнес, потім і частина системних 
рекламодавців,  а диджитал ринок взяв курс на поступове відновлення та 
вихід з крутого піке, в якому він опинився вперше за свою історію. Ми 
віримо, що завдяки високій адаптивності галузь здатна до швидкого 
відновлення та повернення зростання після Перемоги.” – коментує Анастасія 
Байдаченко, СЕО IAB Україна.

Детальніше

Оцінка обсягу ринку
інтернет медіа реклами
за 2022 рік

https://iab.com.ua/otsinka-obsyagu-rynku-internet-media-reklamy-2022/?fbclid=IwAR24gr_YJlsMNTUyvD_fc053_iG5PHbRMvLTvhGLmCAPE8zGTG1namXnyfE


TrendBook`1 202325

IAB Ukraine за участю представників комітетів Data, Mobile, Programmatic, 
Influencer Marketing, Performance, SMM та Цифрової розробки 
підготували актуальний трендбук, у якому зібрано глобальні та локальні 
тренди у відповідних напрямках цифрової індустрії.
“Я рада повернутися до нашого регулярного проекту Trendbook, який 
дозволяє агенціям, рекламодавцям та усім зацікавленим відшукати всі 
цифрові тренди в одному місці та зручній формі. Висловлюю свою щиру 
подяку та захоплення тим комітетам, які підготували матеріали за своїми 
напрямками! Ані кроку назад, шлях на відновлення індустрії!” - коментує 
Анастасія Байдаченко, СЕО IAB Україна.

Детальніше

https://iab.com.ua/iab-ukraine-publikuye-trendbook-1-2023/?fbclid=IwAR0VQBybMTpRz7VYWCS5uCYdxpuHnWdVswT8B2JJsfSxhBl2gL8lIgqbS-k


Вебінар і панельна дискусія “Рік
війни: підсумки та перспективи”
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За участі експертів з Amplifi (Dentsu), Webpromo, New Strategies 
Group, MixDigital, Kwendi Media Audit, Sasquatch Digital, 
UaMobile.net, Vivid brand content hub, Admixer Advertising, 
Adtelligent Inc., Publicis Groupe Ukraine та Razom Group 
обговорили нагальні проблеми галузі, які актуалізувала війна. 
Також торкнулися досвіду управління бізнесом під час воєнних 
дій: ключових управлінських задач; мотивації співробітників та 
нових викликів в управлінні командою, психологічної 
підтримки персоналу; адаптивності галузі та процес 
відновлення 

Детальніше

https://youtu.be/NqenInigg8s
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Освітній проєкт створений для того, щоб 
підвищити обізнаність споживача диджитал 
контенту через прояснення термінології та інших 
особливостей галузі.

Детальніше

#IAB_едьюкейшн - освітній 
проєкт в партнерстві з Publicis 
Groupe Ukraine

https://www.facebook.com/IABUkraine/?ref=page_internal


Рівні заробітних плат спеціалістів 
диджитал маркетингу за 2022 рік
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IAB Україна провела дослідження рівнів заробітних плат спеціалістів 
диджитал маркетингу. Звіт містить аналітичні дані рівнів заробітних плат, 
бонусних нарахувань і динамічних показників 2020-2022. Класифікатор 
професій включений в звіт.
Анастасія Байдаченко, СЕО ІАВ Україна: "Прийшов час подивитись на 
рівень зарплат, з якими індустрія зустріла річницю відкритих бойових дій. 
Попри негативні очікування вже восени індустрія показала позитивну 
динаміку за певними позиціями класифікатора. І ми очікуємо, що 
зростання середнього рівня зарплат свідчить про певне відновлення в 
індустрії цифрової реклами.".



Травень



Травневий список сайтів, до яких у 
правовласників є претензії 
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Продовжуємо інформувати колег.

Травень

https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fiab.com.ua%2Fblacklist-traven-getty-images%2F%3Ffbclid%3DIwAR2pVqDU1c3p2sbxrtR1e0tuJnwsiBWcnfHNlGxJYAKoEs4XRNFj3xnSCi8&h=AT3HUtZWu0Zw6ZmHSkIWBZz1c19vXns7_eraF-790_aMaeph9MHc3qH3bfDxHthlQpFf5Znzs1ozeZJ64B2mZxCdbuGJRJTbyKKIlUDRCc9gBpIGf5TsJfQXPm3jfShY1hUU&__tn__=-UK-R&c%5B0%5D=AT2qSBAUBVHsb3Ff62oXwpv_bxDXZS8SXamiCpjZT0Ua4UlptoqogLtLgZb0xN5ZQs7L-wFIYcaw0fIazX5G4JyVu9TrE9PMT1KGZBWSlHcuagQsC7J-jNsohEkTkAhtCManPel6t6DsJH0qiT-RKWyp6N98uO7ySrJQjXPbi8fgRJXDIvsSgjP3h5e-2f82ryZe6dqY6ZuSrw


Барометр №631

"У першому кварталі 2023 ми фіксуємо впевнене покращення очікувань 
ринкових гравців щодо сценаріїв розвитку української економіки та 
цифрової галузі. Левова частка агенцій, платформ та рекламодавців або 
вже поновила діяльність або взагалі її не переривала. Безперечно для 
відновлення індустрії та поновлення темпів зростання ми потребуємо 
подальшого повернення до рекламної активності системних 
рекламодавців. IAB Україна, як індустріальне об'єднання, готове 
ініціювати подальший діалог агенцій, платформ та рекламодавців та 
докласти усіх зусиль до нівелювання бар'єрів відновлення повноцінної 
рекламної активності." - коментує CEO IAB Україна, Анастасія Байдаченко.

Детальніше

https://iab.com.ua/barometr-stanu-tsyfrovoyi-industriyi-u-period-bojovyh-dij-6/?fbclid=IwAR1rpwqGBOCavl4KGF4tnGdlV-1NO9IfDbdpIbsO7Z7HsrVr5htOvgjxR6A


Гайд DOOH: цифрова звітність та 
підтвердження факту кампанії
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Розвиток ринку DOOH потребує проактивних кроків 
насамперед у звітності. Профільний комітет IAB Україна провів 
серію тестувань підтвердження факту кампанії за допомогою 
третєстороннього лічильника, що може докорінно змінити 
підхід до звітності в галузі, максимально наблизивши її до 
цифрової практики. Гайд містить основні рекомендації та 
рішення щодо застосування третєтороннього верифікатора у 
DOOH. Також розроблено шаблони для роботи та тематичний 
глосарій. 

Детальніше

https://iab.com.ua/dooh-guide/?fbclid=IwAR0Hm0TVrC39aSgRuazbMz2dpmLShLadHEPvWnikW-bvFiox-yHVk3z2vm4
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Проєкт взяв за мету зібрати дані про актуальні активності на 
диджитал ринку.
Документ містить звіт за перший квартал 2023 року. Автори 
зосередилися на зборі тільки нестандартних кейсів, які для 
зручності сприйняття були згруповані в блоки: партнерство, 
special projects, ситуативні рекламні кампанії, поточні рекламні 
кампанії.

Детальніше

Digital кейси 2023: Україна у 
військовий час

https://iab.com.ua/monitoryng-havas-media/?fbclid=IwAR0U0UxftliOYGtA8eEHnsJNpOp62O-ct9UD0r-iE9dkAytKqog9CtYvHqw


Шукай українською34

Сайт

YouTube

Метою проєкту “Шукай українською” є актуалізація 
проблеми пошуку саме українською мовою і як наслідок 
“перенавчання” пошукових систем до оновлених мовних та 
пошукових звичок українців. Найяскравіші культурні та 
історичні діячі від Лесі Українки до Степана Бандери 
оживають за допомогою інструментів ШІ, звертаються до 
наших сучасників із відомими рядками та закликають 
відтепер шукати українською.
В рамках проєкту окрім відео було створено дописи з 
лайфгаками до пошуку українською, а також проведено 
комунікацію з блогерами.

https://iab.com.ua/shukayu-ukrayinskoyu-i-znahodzhu-sebe/?fbclid=IwAR3kFuM1NLR-nV5uPZ5BW5xeOp2I5u3VnRzRwAWsj29LqYW-2RDA9v27b04
https://youtu.be/lp_3FBeNUMw


Вебінар і панельна дискусія “Рік війни: 
досвід, виклики, плани”
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За участі експертів з Promodo, NCG, Dentsu Ukraine, Razom 
Group, Publicis Groupe Ukraine обговорили здобутки та втрати 
галузі впродовж війни
Також торкнулися досвіду проживання кризи, повернення 
команди в працездатний режим, зміни клієнтських запитів, 
трансформації медіа-мікса та як повернути системних 
рекламодавців, процесу відновлення та подальші сценарії

Детальніше

https://www.youtube.com/live/dbBBnpnbREU?feature=share


Звіт "Adex benchmark" за 2022 рік36

Звіт охоплює 29 країн Європи, серед яких є Україна. Метою 
документу є фіксація витрат на інтернет рекламу у Європі за 
2022 рік. Дослідження вперше було проведено під час 
динамічного зростання рівня інфляції. Також звіт містить 
очікування та окремі прогнози на 2023 рік.
За результатами звіту на інтернет рекламу в Європі було 
витрачено 86 мільярдів євро, а у США 195 мільярдів євро.

Детальніше

https://iab.com.ua/iab-yevropa-publikuye-zvit-adex-benchmark-za-2022-rik/?fbclid=IwAR3ZSw8yrMhcjuLFB9eR08JnBHNzkY_AmAk-m4o9CeQrNYH-gobXhbj2Nck
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Агенція інтернет-маркетингу Webpromo, наш партнер 
аналітичного проекту, продовжує співпрацю оглядом ринку 
Польщі.
Матеріал буде корисний українським компаніям, які зацікавлені у 
ринку Польщі, а також планують освоювати нові напрямки та 
масштабуватися на європейський ринок.

Детальніше

Огляд ринку: Польща

https://iab.com.ua/oglyad-rynkiv-vid-webpromo-polshha/


Оцінка обсягу ринку SEO послуг в 
Україні за 2022 рік

38

"Інвестиції в ЅЕО продовжать зростати в 2023 та 2024 році. Ландшафт 
бізнесу суттєво змінився за останній рік, фактично кожен бізнес пройшов 
через великі виклики, але разом з тим був змушений шукати нові 
можливості. Війна суттєво вплинула на покупки онлайн, швидкість 
відновлення і частка онлайн транзакцій порівняно з офлайн зростає 
значно активніше. Для більшості бізнесів це говорить про стратегічну 
важливість конкуренції за користувача саме в онлайні, в якому 
органічний пошук відіграє від 20 до 60 %."-, коментує Антон Поліщук, 
Executive Director PROMODO, Голова комітету Performance IAВ Україна.

Детальніше

https://iab.com.ua/iab-ukrayina-publikuye-otsinku-obsyagiv-rynku-seo-poslug-v-ukrayini-za-2022-rik/?fbclid=IwAR2kYXsnDtCCSVgnbelNM9cYnEy5jKfmVf_E92FMt1osKgEPY82Z90FgQy4


Вебінар: Як таргетувати медійні 
кампанії без сторонніх файлів куки?

39

Напрямок руху цифрової індустрії до світу без cookies 
зобов'язує вже зараз не просто теоретично обговорювати 
шляхи пошуку рішень, а робити конкретні практичні кроки 
тестування та оптимізації  вже наявних інструментів. Практики 
індустрії поділяться баченням та досвідом.
На вебінарі обговорили вплив на аудиторний таргенинг 
відміни 3rd party cookies, Similar audience Sunset, використання 
1st party data для таргетингу медійних кампаній. До 
обговорення долучилися експерти з MixDigital, Amplifi 
(Dentsu), Google та Promodo.

Дивитись

https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fwww.youtube.com%2Fwatch%3Fv%3DfJSMVN4oU-w%26fbclid%3DIwAR0gONDUdVRPInZcbAgclpNjEuI-MIYYQ2ALJVUN8lvw_lUIJs1icf-hQBk&h=AT05wdkQPwvYKtc96lDNm_Lm3jXuFMbT3mMQRqb6bhfF-g1CW8GNQlbY49wRjUaU_Uz4m2LZ2UsHWWrJoHkyHIf_6oiqKIkFTc7weKt-xxgH10L8ZPujZgSamDyrn4dR5V84&__tn__=R%5D-R&c%5B0%5D=AT0k2lO3W9mUa2ugDUkVLhj-z3T_L0UBnnT1HFTMKIV3C9b7Vc2MAKSq-HcSEavMg9DJFsrc7nKdfukSN3mqieMqT6kSkuw3DgdcsHuSLzLC_ZOqZvYWNBLdeWnb6wocIbNWAEobrgobjxCogoHUxuI-Jt0AtV4y_J1bUIv7rtI0rmU9PQvCXszWZ0vPhW3KfpvIwwRLL819


Гайд 3rd party cookie40

Комітет Data підготували гайд щодо поточної ситуації  та рішень стосовно 
відключення куки третіх сторін в Україні та світі. Гайд містить тематичний 
глосарій та напрямки рішень.
«В Україні все більш актуальним стає дотримання GDPR. Крім того, 
відключення кук третіх сторін Google наближається, що робить важливим 
питання про те, що зміниться і як до цього підготуватись, щоб зберегти 
якість сегментації, таргетування та аналітики для онлайн рекламних 
кампаній. І, як результат, їх ефективність.", - коментує Дар'я Маліхатко, 
Data Science Director в Publicis Groupe, керівниця комітету Data.

Детальніше

https://iab.com.ua/3d-party-cookie-guide/?fbclid=IwAR0kjCtaYwNBZywiMuEXMjEVk6N_nwY-TRV7D3LqGhJW6oYEPnb1Ms-6CC4


Червень



Червневий список сайтів, до яких у 
правовласників є претензії 
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Продовжуємо інформувати колег.

Червень

https://iab.com.ua/blacklist-cherven/?fbclid=IwAR0y8FAxJFmDKYDxL71GgD5tJqw31CMcDO3bkl5trU7CoUsAaU2EzdPkugE


Adtech: Discovering Ukraine43

Під час війни Україні вкрай важлива підтримка цивілізованого світу, адже 
через воєнний ризик багато контрактів розриваються і це значно 
впливає на нас. Цифрова індустрія та рекламні технології не мають 
географічних кордонів, вони мають забезпечити життєздатний режим 
навіть під час воєнного стану, обслуговуючи клієнтів у всьому світі, 
сплачуючи податки та підтримуючи робочі місця. В рамках панельної 
дискусії ми обговорили поточну ситуацію в Україні: економічну, 
диджитальну та технологічну. Також обговорили виклики часу - як 
вижити, підтримати національну економіку й забезпечити роботу; 
зосередили увагу і на глобальній підтримці України.

Детальніше

https://www.youtube.com/live/QpRHJAWG2xA?feature=share


Оцінка обсягу ринку IM в 
Україні за 2022 рік

44

Наталя Бороніна, Голова Комітету Influencer Marketing, Owner of Vivid 
brand content hub коментує: «Буремний 2022 рік обернувся для напряму 
ІМ тотальним падінням, ринок скоротився майже на 60%. І причини цьому 
очевидні й усім зрозумілі. Але, попри суттєве падіння, вже з літа 2022 
ринок поступово почав відновлюватись. Це свідчить про те, що напрям ІМ 
продовжує зберігати свою популярність серед рекламодавців.
Важливою позитивною зміною стало збільшення україномовного 
контенту, зокрема в українському Youtube. Авдиторія блогерів також 
змінилася − збільшився відсоток українських підписників.»

Детальніше

https://iab.com.ua/iab-ukrayina-oprylyudnyuye-rezultaty-otsinky-rynku-influencer-marketing-za-2022-rik/?fbclid=IwAR3P7D72K4WcdXQ7Pm0_sIgP0w04B-U8gJdx8wwIYG9uVrXbcE9lYpPQcE0


Оцінка обсягу ринку SMM в 
Україні за 2022 рік

45

Volodymyr Cherner, Голова комітету SMM, СЕО & Owner в New Strategies 
Group: «Ринок SMM, як і Українці, пережили рік війни. Вистояли і не 
впали. Рік вийшов складним і приніс безліч змін від закриття багатьох 
агенцій до запровадження нових послуг. Частина клієнтів пішла з ринку, 
частина зменшила бюджети, але SMM продовжив жити».
Uliana Stetsenko, Заступниця голови комітету SMM, CEO агенції Fish Digital: 
«Головна вимога до маркетингових агенцій з 2022 року — адаптивність у 
всьому: географії надання послуг, асортименті послуг та їх реалізації, в 
організації роботи своїх команд. Кордони у маркетингу стануть ще більш 
умовними й будуть продовжувати зникати».

Детальніше

https://iab.com.ua/iab-ukrayina-oprylyudnyuye-rezultaty-otsinky-rynku-smm-za-2022-rik/?fbclid=IwAR1b67lF-SHM0ICjG7YO3UD4z37EAP-g1BiGZjN0Okvh67u3PHnF5xa9gSI


Рейтинг Google Core 
Web Vitals 

46

Ми створили ТОП 50 українських інтернет-медіа з доходами від медійних 
оголошень згідно з показниками Google Core Web Vitals/
Головною задачею комітету Programmatic є коректна оцінка ступеня 
впливу Core Web Vitals на ефективність автоматизованих продажів 
(programmatic) онлайн-реклами. Маємо на меті щомісячні вимірювання 
поточних показників ТОП інтернет-медіа видавництв України. Результати 
аналізу дозволяють відстежувати вплив змін параметрів на обсяг показів 
реклами на сайтах, а також допомогти інтернет-медіа, які не відповідають 
нормам покращити свої показники. 

Детальніше

https://iab.com.ua/rejtyng-google-core-web-vitals-top-50-ukrayinskyh-internet-media-z-dohodamy-vid-medijnyh-ogoloshen-zgidno-z-pokaznykamy-google-core-web-vitals-za-pershyj-ta-drugyj-kvartal-2023-roku/


Липень



Липневі список сайтів, до яких у 
правовласників є претензії 
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Продовжуємо інформувати колег.

Getty Images

Чисте небо

https://iab.com.ua/blacklist-getty-images-lypen/
https://iab.com.ua/blacklist-za-lypen-vid-initsiatyvy-chyste-nebo/


Дослідження Gemius: Як змінилась 
інтернет аудиторія України з початку 
війни? Рейтинг найпопулярніших 
сайтів України в червні 2023 року

49

В даних дослідження Інтернет-аудиторії України gemiusAudience з 1 
червня 2023 року здійснено переоцінку популяції у зв’язку з війною в 
Україні. Загальна Інтернет-аудиторія України на всіх платформах в червні 
2023 року становить 25,6 млн Real Users (зменшилась на 2,7 млн Real 
Users). Загальна аудиторія на ПК становить 14,2 млн Real Users 
(зменшилась на 5,4 млн Real Users), на Телефонах - 23,7 млн Real Users 
(зменшилась на 1,7 млн Real Users), на Планшетах – 2,9 млн Real Users.

Детальніше

https://iab.com.ua/doslidzhennya-gemius-yak-zminylas-internet-audytoriya-ukrayiny-z-pochatku-vijny-rejtyng-najpopulyarnishyh-sajtiv-ukrayiny-v-chervni-2023-roku/
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Проєкт взяв за мету зібрати дані про актуальні активності на 
диджитал ринку.
Документ містить звіт за другий квартал 2023 року. Автори 
зосередилися на зборі тільки нестандартних кейсів, які для 
зручності сприйняття були згруповані в блоки: приклади 
розміщень партнерства, спецпроєкти, кампанії військової та 
благодійної тематики, ситуаційний маркетинг та поточні кампанії 
брендів. Детальніше про ключові тенденції та найбільш яскраві 
приклади окремо в кожному блоці.

Детальніше

Digital кейси 2023

https://iab.com.ua/havas-media-ukraine-razom-group-ta-iab-ukrayina-prezentuyut-svizhyj-dajzhest-digital-kejsy-2023/


Відключення 3rd party cookie51

Попри відтермінування припинення використання кук третіх 
сторін Google, світова диджитал індустрія не зупиняє пошуків 
ефективного рішення для таргетування та загального 
управління цифровими рекламними кампаніями. На сьогодні 
протестовано далеко не 2-3 рішення, проте чи прийдемо ми до 
єдиного загального рішення чи індустріального в межах 
країни, чи змушені будемо оперувати із цілою множиною 
доступних рішень, пов'язаних чи непов'язаних аналітичною 
екосистемою - відповідь на це питання досі відкрита.
Участь взяли експерти з Google, Publicis Groupe, MixDigital, 
myGaru та Admixer.

Детальніше

https://youtu.be/asrQTpXrHK4?si=44tig1e47PFxlKDM


Серпень



Серпневі список сайтів, до яких
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Продовжуємо інформувати колег.

Getty Images

Чисте небо

https://iab.com.ua/blacklist-getty-images-serpen/
https://iab.com.ua/blacklist-chyste-nebo-serpen/
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IAB Україна провела першу хвилю дослідження обсягів ринку 
інтерактивної реклами за власною методологією, що 
передбачає три послідовні етапи та крос-перевірку даних, 
наданих агенціями, паблішерами та дослідниками.
Саме такий підхід дозволяє оцінити ті бюджети, які неможливо 
верифікувати за допомогою паблішерів: Facebook, Instagram, 
Youtube тощо.

Детальніше

Оцінка обсягу ринку інтернет 
медіа реклам за 1Н2023

https://iab.com.ua/iab-ukrayina-oprylyudnyuye-rezultat-otsinky-obsyagu-rynku-media-reklamy-za-pershe-pivrichchya-2023-roku/


Вересень



Вересневі список сайтів, до 
яких у правовласників є 
претензії 

56

Продовжуємо інформувати колег.

Getty Images

Чисте небо

https://iab.com.ua/blacklist-veresen-vid-getty-images/
https://iab.com.ua/blacklist-veresen/
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У дослідженні командою комітету було проаналізовано більше 600 
брендів з 27 ринкових категорій. Це перша спроба такого масштабного 
дослідження, яке дозволяє сформувати певне дерево бенчмарків, які 
можуть бути застосованими на практиці при плануванні та постаналізі 
кампаній. Аналіз проходив за сімома критеріями. Документ також містить 
дані щодо динаміки ринку SMM під час війни.
Головна відмінність від будь-якого подібного дослідження – велика база 
для аналізу. Також визначали середній ЕR по ринку та за різним 
категоріям, аби створити бенчмарк для ринку.

Детальніше

Аналіз ринку SMM 2023

https://iab.com.ua/komitet-smm-iab-ukrayina-oprylyudnyuye-analiz-rynku-smm-2023-roku/
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GDPR довго залишався для української індустрії незнайомою абревіатурою, 
натомість незаперечний рух країни та її економіки в ЄС мотивує звернути 
пильну увагу до базових понять та вимог GDPR вже сьогодні. Адже адаптація 
індустрії не може бути миттєвою. Проблематика GDPR, насамперед, питання 
юридичне, яке потребуватиме уваги юридичних відділів із відповідною 
кваліфікацією та досвідом спеціалістів. Ми у жодному разі не маємо 
обмежувати питання GDPR межами юридичних відділів, це первинна точка 
входу, проте розуміння та дотримання вимог це задача, яку мають 
вирішувати або бути обізнаними практично всі відділи організації. Тож 
починаємо поступово готувати цифрову індустрію до нового рівня інтеграції 
з ЄС.” – комунтеє Анастасія Байдаченко, CEO IAB Україна.

Детальніше

Гайд Знайомство з GDPR

https://iab.com.ua/iab-ukrayina-pidgotuvaly-gajd-znajomstvo-z-gdpr/
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GDPR, який раніше був незнайомою абревіатурою для України, стає 
дедалі актуальнішим для української індустрії, оскільки країна готується 
до інтеграції з Європейським Союзом, а українські видавці вже 
взаємодіють із європейською аудиторією. 
На прямому ефірі ми розповіли  про юридичні вимоги та фінансові 
наслідки порушення принципів GDPR. Проте GDPR - це не лише 
юридичне питання, це виклик для всіх відділів компанії, і ми покажемо, як 
підготувати вашу індустрію до інтеграції з ЄС. Наш вебінар надає знання 
та практичні навички для дотримання вимог GDPR і побудови стабільної 
системи обробки персональних даних у вашій компанії.

Детальніше

Ефір Знайомство з GDPR

https://www.youtube.com/live/8Mzfr6YaXNA?si=eP0WQNLBx1U7t24r


Brand list вересня від Getty Images60

Детальніше

https://iab.com.ua/brandlist-veresen-vid-getty-images/
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“У той час, як за роки активного розвитку Інфлюенсер-маркетингу в світі 
сформувалися певні правила гри на цьому полі, український ринок 
знаходиться лише на початку свого шляху. На нашому ринку досі не було 
єдиного поняття ефективності Інфлюенсер-маркетинг кампаній, тому ми 
в Комітеті ІМ ІАВ, активно працюючи над розвитком та стандартизацією 
цього напрямку. Сподіваємося, що наш Гайд з Ефективності стане 
основою для формулювання чітких цілей ІМ кампаній, і допоможе 
брендам орієнтуватися в основних показниках ефективності”, – коментує 
Наталія Бороніна Founder&CEO VIVID brand content hub, керівниця 
комітету Інфлюенсер-маркетингу.

Детальніше

Гайд ефективності ІМ

https://iab.com.ua/gajd-z-efektyvnosti-im/
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Digital Developers Committee спільно з IAB Україна та Всеукраїнською 
рекламною коаліцією ВРК провели першу в історії індустрії оцінку обсягу 
ринку цифрової розробки за 2022 та перше півріччя 2023 року.
Опитування було проведене в напрямках Розробки web проєктів, 
розробки мобільних застосунків та технічної підтримки цифрових 
проектів.
Оцінка проводилася у два етапи: спочатку було проведено опитування 
серед компаній, які надають послуги цифрової розробки, після чого 
здійснювалася експертна оцінка долі ринку. 

Детальніше

Оцінка обсягу ринку цифрової
розробки за 2022 рік та перше
півріччя 2023

https://iab.com.ua/rynok-tsyfrovoyi-rozrobky-v-ukrayini-zrostaye-popry-vijnu-doslidzhennya-digital-developers-committee/
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Під час вебінару обговорювали бенчмарки, які бувають 
і їхня важливість, літні тренди ІМ та їхній вплив, огляд 
комунікації блогерської реклами в умовах війни, показ 
реальних кейсів, як підсумок півріччя.
Взяли участь представники Burda Media Influencer, 
VIVID brand content hub, Netpeak Agency, 
Фармацевтична компанія "Дарниця".

Дивитись

The best practice of summer вебінар

https://www.youtube.com/live/7GimN9DC3UY?si=RjcRs1htIxwIiM1p


Жовтень



Жовтневий список сайтів, до 
яких у правовласників є 
претензії 

65

Getty Images

Чисте небо

https://iab.com.ua/brandlist-getty-images-03-10-2023/
https://iab.com.ua/blacklist-chyste-nebo-zhovten/
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“Мобільні технології пройшли довгий шлях. На телефоні ви можете вести 
свій бізнес, ловлячи улюблених покемонів і водночас прокручуючи 
мільйони веселих відео з кішками.
Як ефективно вимірювати вплив вашої реклами в декількох точках 
дотику? Як вирішити проблему терміновості? Як впоратися з поточними 
змінами в конфіденційності?
За допомогою цього гайду ми розглянемо ці складні питання і проведемо 
вас через усі види мобільної реклами, розвіємо деякі помилки і 
забезпечимо вас інструментами для досягнення успіху”,- коментує Олена 
Педай, куреючий партнер в UaMobile net.

Детальніше

Гайд ефективності Mobile

https://iab.com.ua/gajd-efektyvnosti-mobajl/
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Напрямок CTV набирає популярності та вжитку серед 
рекламодавців в Україні так само, як і у всьому світі. 
Гайд містить аналіз поточного стану CTV з точки зору 
агенцій та платформ, розкриває складнощі та проблеми 
вимірювання, з якими можна зіткнутись в Україні, 
тематичний глосарій. Також описано наявні особливості 
вимірювання Connected TV в Україні та інших країнах.

Детальніше

Гайд із Connected TV 2.0

https://iab.com.ua/komitet-standartiv-iab-ukrayina-vypustyv-onovlenyj-gajd-iz-connected-tv/
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GDPR, який раніше був незнайомою абревіатурою для України, стає 
дедалі актуальнішим для української індустрії, оскільки країна готується 
до інтеграції з Європейським Союзом, а українські видавці вже 
взаємодіють із європейською аудиторією. 
На прямому ефірі ми розповіли  про юридичні вимоги та фінансові 
наслідки порушення принципів GDPR. Проте GDPR - це не лише 
юридичне питання, це виклик для всіх відділів компанії, і ми покажемо, як 
підготувати вашу індустрію до інтеграції з ЄС. Наш вебінар надає знання 
та практичні навички для дотримання вимог GDPR і побудови стабільної 
системи обробки персональних даних у вашій компанії.

Детальніше

Ефір Знайомство з GDPR

https://www.youtube.com/live/8Mzfr6YaXNA?si=eP0WQNLBx1U7t24r
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Programmatic Committee створив аналіз дослідження 
актуального стану та відповідності ТОП 100 найбільших 
українських медіа-порталів основним показникам 
Google Core Web Vitals та подальшим аналізом впливу 
цих даних на ефективність автоматичних продажів 
(programmatic) онлайн-реклами, проведений ІАВ 
Ukraine за технічної підтримки компанії Adtelligent за 
період з 2 кварталу 2023 та 3 кварталу 2023 року.

Детальніше

Рейтинг Google Core Web Vitals

https://iab.com.ua/rejtyng-google-core-web-vitals/


Brand list жовтня від Getty Images70

Детальніше

https://iab.com.ua/brandlist-zhovten-getty-images/


Листопад



24.11. Нагорода «Слід в рекламі»72
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Цей документ був підготовлений членами IAB Ukraine 
на основі матеріалів команди IAB Europe з виконання 
GDPR (GIG), щоб надати рекомендації українським 
компаніям щодо дотримання GDPR в правовій площині.

Гайд містить тематичний глосарій та документи по 
роботі з GDPR.

Детальніше

Малий гайд Знайомство з GPDR

https://iab.com.ua/iab-ukrayina-prezentuye-malyj-gajd-znajomstvo-z-gdpr/
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IAB Україна публікує дослідження "Рівні заробітних плат 
спеціалістів диджитал маркетингу за 1Н2023"
Дослідження містить актуальні дані щодо заробітних 
плат диджитал спеціалістів, а також інформацію про 
преміальні/бонусні виплати. Традиційно зі звітом 
публікується оновлений класифікатор професій 
диджитал маркетингу України. 

Звіт Рівні заробітних плат
спеціалістів диджитал
маркетингу



Black list листопада від Чисте небо75

Детальніше

https://iab.com.ua/blacklist-chyste-nebo-lystopad/
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За даними нового дослідження команди Promodo, від 
початку 2023 всі ніші показують позитивне відновлення, 
але у доларовому еквіваленті їхній виторг за перше 
півріччя не виріс. Порівняно із 2021 — це просідання на 
43%. Порівняно із 2022 — падіння на 13%. 
За прогнозами, у другому півріччі, у «золотий сезон», 
дохід українських онлайн-ритейлерів має відчутно 
зрости — можливо, навіть перевищити загальні 
показники 2021. А це, за даними Euromonitor, 113 
мільярдів гривень.

Детальніше

Аналітичний проєкт Promodo
для IAB Ukraine: 
Український E-Commerce 2023

https://www.promodo.ua/stan-ukrayinskogo-ecommerce-za-pershe-pivrichchya-2023
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Конференція з глибоким поглядом на ключові аспекти сучасного 
digital-світу. Ми зібрали важливі теми, такі як Retail Media, GDPR, 
CTV, АІ та influencer-маркетинг. Спікерами були Голова Advanter 
Group Андрій Длігач, Головний економіст IAB Europe  Daniel 
Knapp, Керівник відділу міжнародного маркетингу продуктів 
Microsoft Advertising James Murray, Head of marketing at Printful 
and Board Member в IAB Baltics Raitis Puriņš, Директор по роботі з 
платформами в Publicis Media UK Станіслав Тельпіс, Засновниця 
VIVID brand content hub Наталя Бороніна,CEO Simulmedia Dave 
Morgan, блогерка Ліза Краснова, інфлюенсерка Тетяна Ніколенко.

Детальніше

Конференція Реальність цифрового майбутнього

https://youtu.be/AGt6p7GYMCQ?si=rGv3iKEI4TFa4HyF
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Проєкт взяв за мету зібрати дані про актуальні 
активності на диджитал ринку.

Документ містить звіт за третій квартал 2023 року. 
Автори зосередилися на зборі тільки нестандартних 
кейсів, які для зручності сприйняття були згруповані в 
блоки: приклади розміщень партнерства, спецпроєкти 
та ситуаційний маркетинг. Детальніше про ключові 
тенденції та найбільш яскраві приклади окремо в 
кожному блоці.

Детальніше

Digital кейси 2023

https://iab.com.ua/havas-media-ukraine-razom-group-ta-iab-ukrayina-prezentuyut-svizhyj-dajzhest-digital-kejsy-2023-2/


Brandlist листопада від Getty images79

Детальніше

https://iab.com.ua/na-sajti-iab-ukraine-z-yavyvsya-novyj-brandlist-vid-getty-images-u-nomu-predstavleni-rezultaty-shhomisyachnogo-monitoryngu-reklamy-ta-perelik-brendiv-yaki-rozmishhuyutsya-na-sajtah-porushnykah/


Грудень
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Гайд висвітлює наступні аспекти: права інтелектуальної власності, 
приватність, етичність тощо. Гайд допоможе ефективно та якісно
застосовувати інструменти Штучного Інтелекту для своїх потреб.

“Вибрати правильний інструмент штучного інтелекту для роботи –
крок значно більш відповідальний, ніж обрати конфігурацію
ноутбуку чи операційну систему. Скоріше, йдеться про параметри
відбору, які є аналогічними для людини-помічника чи партнера
для спільного розвитку.”,- коментує Олена Андрієнко, Chief 
LegalTech Officer Publicis Groupe

Детальніше

Гайд Юридичні аспекти роботи з ШІ

https://iab.com.ua/iab-ukrayina-pidgotuvaly-gajd-yurydychni-kryteriyiroboty-z-shi/
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Задачами дослідження є визначення: присутності в цифровій 
екосистемі Україні тих чи інших категорій бізнесу/діяльності, 
приналежності компаній до певної категорії цифрового бізнесу, 
визначення наповнення категорій цифрового бізнесу. 
Дослідження було проведене в 4 етапи. Це щорічний проєкт, що 
був відновлений після пропуску 2022 року.

Детальніше

Екосистема цифрового ринку 2022-2023 за
версією IAB Україна

https://iab.com.ua/ekosystema-tsyfrovogo-rynku-2022-2023-za-versiyeyu-iab-ukrayina/


Google consent pop-up українською83



Вебінар з ШІ



85 Ефір Підсумки року’23

Детальніше

https://www.youtube.com/watch?v=0QsshX-gVl8&ab_channel=IABUkraine


86 Case book Mobile

ДетальнішеПрогнозується, що розмір ринку M-commerce досягне 510 мільярдів 
доларів до кінця 2023 року. До 2024 року, швидше за все, лише в 
США буде понад 187 мільйонів активних мобільних покупців.
Case book містить сучасні тренди Mobile на прикладі кейсів 
реальних брендів. Більш детально розглянуто статистику 
голосового та візуального пошуку, різні види реклами у сфері ігор, 
віртуальної реальності та застосунках.

https://iab.com.ua/komitet-mobile-iab-ukrayina-pidgotuvav-case-book-mobile/


87 MMM. Data Attribution. Playbook

"Економетричне моделювання вже багато років дозволяє бізнесам знаходити відповіді на 
важливі питання для оптимізації медіа інвестицій та покращення ROI. Підхід еволюціонує 
та адаптується з роками, охоплюючи нові медіа інструменти та формати даних.
Наразі в умовах актуалізації GDPR, наближення моменту обмеження використання Кук 
третіх сторін та розвитку методів машинного навчання цей напрямок набуває ще більшої 
важливості та нових можливостей. Метою поточного гайду є надання інформації щодо 
основ, переваг та обмежень, можливих результатів та процесів МММ для аудиторії з 
різною глибиною знайомства з підходом. Також ціллю гайду є більш широке висвітлення 
та популяризація підходу. " - коментує голова комітету Дар'я Маліхатко
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Зустріч-відновлення створена для відновлення ринкової 
комунікації, а також з благодійною метою. На зустрічі 
відбуватиметься також аукціон. ВСІ зібрані кошти відправляться 
на потреби ЗСУ та гуманітарних потреб українців.

Детальніше

DIGITAL MARKET REUNION EVENT

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSeetafTSnLGYXV2N-WpixPrDICP9hKeSUNE8rMDM0VbBIdmjw/viewform
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Світлана, project 
manager

Настя, CEO
Олена, Industry project 
manager

Настя, educational 
project manager

Алєся, project 
manager

+accountant Настя
+lawyer part time Марина
+PR assistant part time Софія



Ми на зв’язку
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• Анастасія Байдаченко аnastasiya.baydachenko@iab.com.ua 067 238 29 09

• Олена Васюкова olena.vasiukova@iab.com.ua

https://iab.com.ua/

https://t.me/IAB_Ukraine

https://www.facebook.com/IABUkraine

https://www.linkedin.com/company/iab-Ukraine/

https://www.instagram.com/iab.ukraine/

about:blank
mailto:olena.vasiukova@iab.com.ua
https://iab.com.ua/
https://t.me/IAB_Ukraine
https://www.facebook.com/IABUkraine
https://www.linkedin.com/company/iab-Ukraine/
https://www.instagram.com/iab.ukraine/


ДЯКУЄМО!

Якщо у вас є зауваження, пропозиції та доповнення, будь ласка повідомте 
нас електронною поштою anastasiya.baydachenko@iab.com.ua

Ми врахуємо усі конструктивні доповнення у наступній редакції

ЗА СПІВПРАЦЮ

mailto:anastasiya.baydachenko@iab.com.ua

