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Важливість автоматизації процесів і їхній вплив на

якість рекламних кампаній стосується далеко не

завжди винятково рекламних показів і бідів. І щоб

звернути увагу ринку ми підготували гайд із креативів

у програматик, зокрема автоматизації креативів, де

ми ділимось основними технологічними

напрацюваннями в галузі та за допомогою

конкретики цифр пояснюємо, чому креативна

частина є, може і має бути автоматизованою
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Основні терміни та визначення
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Programmatic

автоматизований спосіб закупки медіареклами за допомогою технологічних платформ та 

алгоритмів, з подальшим показом оголошень потрібній людині в потрібний час та на 

релевантному ресурсі.

Creative management platform 

(CMP)

хмарне програмне забезпечення, яке дозволяє маркетинговим командам розробляти, 

автоматизовувати, розповсюджувати, керувати та вимірювати ефективність креативів

цифрової реклами.

Data-driven creatives (DDC)
формат креативів, який передбачає просту персоналізацію комунікації на основі

визначених сигналів аудиторії, а саме гео, інтереси, час доби, А/В тестування.

Dynamic creatives (DC)

формат креативів просунутого рівня, який передбачає персоналізацію креативів на основі

необмеженої кількості сторонніх даних, наприклад, погодних умов, результатів спортивних

або пісенних заходів, курсу валют, акційних пропозицій тощо.

Dynamic creative optimization 

(DCO)

форма програматик реклами, яка дозволяє рекламодавцям оптимізувати ефективність

своєї реклами за допомогою технологій реального часу. У DCO різноманітні компоненти

реклами динамічно збираються в процесі активності, коли реклама подається, відповідно

до конкретних потреб користувача.

Programmatic



Основні терміни та визначення
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Data Management Platform 

(DMP)

програмне забезпечення, яке дозволяє збирати, обробляти та зберігати будь-які типи 

аудиторних даних (1st, 2nd, 3rd), а також має можливість їх активації (використання) 

через звичні медіа-канали (DSP, Trading desk, адсервери сайтів), CRM (збагачення) , 

CMS (динамічна адаптація контенту сайту), DCO (динамічна оптимізація креативів), а 

також на сайтах прямого розміщення за рахунок прямих інтеграцій з адсерверами.

Demand Side Platform (DSP)

програмне забезпечення, яке дозволяє рекламодавцям та агентствам купувати покази

(інвентар) на різноманітних рекламних біржах у кількох джерелах, таких як CTV, мобільні

додатки, ігри, сайти, подкасти.

Supply Side Platform (SSP)
платформа для паблішерів, що допомагає монетизувати трафік своїх майданчиків: 

сайтів, застосунків, стрімінгових сервісів та інших діджитал-майданчиків.

Ad tag

фрагмент коду, вставлений на веб-сторінку, який надсилає запит на рекламний сервер, 

щоб показати оголошення в певному місці. Це може бути фрагмент коду HTML або

Javascript у поєднанні з URL-адресою, з якої браузер запитує оголошення.

Dynamic feed
структурований файл даних, кожен рядок якого містить інформацію, необхідну для 

створення відповідного динамічного оголошення.

Programmatic



Згідно досліджень менше 1% переглянутих рекламних оголошень 

мають вплив на користувача
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5000
рекламних оголошень отримують люди в день

150

з них привертають увагу

10-12
спрацьовують

3%

7-8%

Кожен рекламодавець хоче потрапити до цієї когорти, але чи достатньо для цього 

сильної медійної стратегії.

Programmatic



Незважаючи на важливість ефективності та автоматизаціі у 

програматик – це нічого без креативної ідеї
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47%
Вклад в зростання продажів 

(наприклад, у порівнянні з 

22% для охоплення та 15% 

для бренда)¹

91%
Збільшення часу перегляду 

реклами завдяки якісному 

креативу

99% 
Кореляція між 

впровадженням найкращих 

креативних практик та 

підвищенням ефективності 

медіа³

¹Джерело: Google Internal Data (Jan - May 2018)

²Джерело: Forrester: “The cost of losing Creativity”, June 2019

³Джерело: Think With Google, “How did L'Oreal make one creative idea work 100K+ different ways?”

Креатив має значний вплив на зростання продажів, якість контакту із користувачем, 

що в цілому підтверджується високим рівнем кореляції між ефективністю медіа та 

креативною стратегією.

Programmatic



Синергія даних з креативом значно поліпшують ефективність

комунікації
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50%
Більше конверсій
на основі даних в порівнянні 

зі статичними HTML5¹

18%
Збільшення ROI
через персоналізовану 

рекламу²

87% 
Економії часу
При розробці і розміщенні за 

допомогою креативів на 

основі даних³

Аналіз даних дозволяє отримати повніше уявлення про вашу аудиторію, що дає 

змогу відточити свою концепцію для концентрації уваги користувача та збільшення 

ефективності.

¹Джерело: Google Internal Data (Jan - May 2018)

²Джерело: Forrester: “The cost of losing Creativity”, June 2019

³Джерело: Think With Google, “How did L'Oreal make one creative idea work 100K+ different ways?”
Programmatic



Що собою являє програматик-креатив?
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Програматик-креатив - це автоматизація

процесів побудови, публікації та оптимізації

медійної реклами. Це загальний термін для низки 

різних динамічних стратегій і технологій, усі з 

яких спрямовані на додавання швидкості, 

масштабу, релевантності та ефективності

медійних кампаній.

При правильному використанні він дає змогу

виконувати творчі задуми на основі даних і 

програмного забезпечення, які відповідають

перспективам сучасного цифрового маркетингу. 

Programmatic



Різновиди програматик-креативів
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Банери:

Формати: JPG, JPEG, GIF, PNG, SVG, WEBP, HTML

Розміри: 300 х 250, 728 х 90, 250 x 250, 320 x 50, 

468 x 60 та ін. 

Відео:

Формати: AVI; MOV; MP4; MPEG та ін.

Стандарти: VAST, VPAID

Стандартні формати

Skip ad

Vertical VideoSkippable Video

Programmatic



Різновиди програматик-креативів
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Нестандартні формати (Rich Media)

Depth Card

What is Lorem Ipsum?

Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing.

Where does it come from?

Contrary to popular belief, Lorem Ipsum is not

simply random text. It has roots in a piece of classical

Latin

Cue Card 50:50 Scratch Filmstip

Programmatic

https://demo.somplo.com/demo/651379397?platform=1
https://demo.somplo.com/demo/651379397?platform=1


Програматик-креатив охоплює широкий спектр технологій
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Вдосконалення та розвиток креативних

технологій у програматику в поєднанні з 

автоматизованою закупівлею дають змогу

маркетологам досягти потрібного клієнта в 

потрібний час – і представити найбільш

релевантне повідомлення. Аналіз даних із цих

процесів забезпечує ще більшу релевантність

завдяки персоналізованому обміну

повідомленнями. Таким чином, маркетингові

групи можуть підвищити ефективність за 

допомогою налаштування реклами.

Programmatic



Creative Management Platform
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Creative Management Platform - це хмарне

програмне забезпечення, яке дозволяє

маркетинговим командам створювати, 

розповсюджувати та вимірювати ефективність

цифрової реклами.

Programmatic



6 основних переваг 

Сreative Management 

Platform
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Зручність та інтегрованість
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1 - Проста та інтуїтивна платформа для розробки 

креативів, заснована на шаблонах

2 - Більшість CMP вже інтегровані з провідними 

DSP, що дозволяє розподіляти та запускати 

креативи швидко та без помилок

Programmatic



Інтерактивність та автоматизація
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3 - Створення інтерактивних креативів з 

компонентами, як «відео», «лід форми», 

«каруселі», «опитування», «годинник» та багато

інших, без жодного рядка коду

4 - Автоматизація, яку люблять дизайнери –

одночасне створення всіх необхідних розмірів з 

одного головного креативу

Programmatic



Технологічність
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5 - Рекламний тег дозволяє розширити

можливості вашого креативу таким чином:

● Збільшена вага графічних матеріалів

доступних для використання

● Зміни креативу відбуваються на платформі

без повторних завантажень та змін у кабінеті

DPS

● Розширена статистика по взаємодії з 

креативом, а також Viewability

● Можливість збагачувати оголошення

реальними даними за допомогою зовнішніх

API, наприклад: погода, рахунок футбольної

гри, курс валют тощо

Ad tag як креатив

Programmatic



Швидкий аналіз
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6 - Звіти в режимі реального часу з даними про 

кожну взаємодію з креативом та теплова карта

Programmatic



Приклади креативів, створених в CMP
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View Creative

View Creative View Creative

View Creative

Programmatic

https://demo.somplo.com/demo/177447950?platform=1
https://demo.somplo.com/demo/767956447?platform=1
https://demo.somplo.com/demo/109027254?platform=1
https://demo.somplo.com/demo/177447950?platform=1
https://demo.somplo.com/demo/422653962
https://demo.somplo.com/demo/767956447?platform=1
https://demo.somplo.com/demo/942161586?platform=1
https://demo.somplo.com/demo/414975369?platform=1
https://demo.somplo.com/demo/422653962
https://demo.somplo.com/demo/414975369?platform=1
https://demo.somplo.com/demo/109027254?platform=1
https://demo.somplo.com/demo/942161586?platform=1


Приклади креативів, створених в CMP
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View Creative

View Creative

View Creative

View Creative

Programmatic

https://demo.somplo.com/demo/102729359?platform=1
https://demo.somplo.com/demo/955669519?platform=1
https://demo.somplo.com/demo/109027254?platform=1
https://demo.somplo.com/demo/102729359?platform=1
https://demo.somplo.com/demo/422653962
https://demo.somplo.com/demo/955669519?platform=1
https://demo.somplo.com/demo/492396655
https://demo.somplo.com/demo/157969559?platform=1
https://demo.somplo.com/demo/109027254?platform=1
https://demo.somplo.com/demo/492396655
https://demo.somplo.com/demo/422653962
https://demo.somplo.com/demo/157969559?platform=1


Приклади креативів, створених в CMP

21Переглянути
(300Х250)

50:50 format:

Переглянути
(300x600)

50:50 format:

Programmatic

https://demo.somplo.com/demo/179740112
https://demo.somplo.com/demo/210141439


Приклади креативів, створених в CMP
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Переглянути (300x250)Переглянути (320x480) Переглянути (240x400) Переглянути (300x600)

Programmatic

https://demo.somplo.com/demo/315185270
https://demo.somplo.com/demo/956687613
https://demo.somplo.com/demo/350176787
https://demo.somplo.com/demo/319355502


Креативи на основі даних 

(Data-driven creatives)

на прикладі Google

23



Креативи на основі даних (DDC)
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Креативи на основі даних - це креативна 

стратегія у програматику, яка може

використовувати місцезнаходження глядача, те, 

що він читає, погоду, пристрій, яким вони 

користуються, серед багатьох інших параметрів

даних, щоб вибрати найкращий варіант

попередньо створеного медійного оголошення

для показу користувачу.

Programmatic



Proprietary + Confidential

Креатив на основі даних (DDC) – це персоналізовані креативи на 

основі аудиторних та контекстних сигналів у реальному часі в будь-якому
масштабі.



Proprietary + Confidential

Персоналізація має значення

87%
людей надають перевагу 
брендам, які персоналізують 
рекламний досвід.

Джерело: 3 резолюції вимірювання, яких мають дослухати маркетологи до 2020 року

https://www.thinkwithgoogle.com/marketing-strategies/data-and-measurement/2020-data-measurement-strategies/


Proprietary + Confidential

1.2x

CTR

(Клікабельність)

1.25x

Конверсії

-87%

Час на розробку

Примітки: (1) Контрольні показники покращення на основі тематичних досліджень рекламодавців, внутрішніх результатів і досліджень сторонніх розробників

(2) Результати залежать від формалізації припущень, прийняття та використання клієнтської технології, дотримання рекомендованих планів імплементації та активації.

Креативи на основі даних можуть збільшити дохід у 1.8 
разів 

50-75% результатів 

кампанії залежать від 

креативу



Nutella Туреччина посилює
кампанію «Повернення до 
школи» за допомогою
креативів на основі даних

Виробник брендового шоколаду та кондитерських виробів

Стамбул, Туреччина•  ferrero.com 

Кейс

Виклик

З 2018 року Nutella проводить рекламні кампанії, щоб 

заохотити споживачів Nutella співпрацювати з брендом, 

заробляти бали та вигравати призи. У 2020 році Nutella 

представила колесо щастя, даючи клієнтам шанс виграти один 

із восьми різних призів. Мета полягала в тому, щоб підвищити 

обізнаність про кампанію, заохотити максимальну участь 

клієнтів через додаток і, зрештою, посилити лояльність до 

бренду.

Підхід

Nutella вирішила застосувати персоналізований підхід, щоб 

підвищити релевантність своїх оголошень і забезпечити 

кращий клієнтський досвід. Щоб встановити чи може цей підхід 

працювати успішно, команда Nutella співпрацювали зі своїм 

агентством m/SIX для розробки серії A/B тестів. Динамічні 

креативи показували найактуальніший приз для різних 

сегментів аудиторії, наприклад, млинницю для любителів 

кулінарії та колонку для любителів музики. Для контрольної 

групи були показані стандартні банери із загальним 

повідомленням.

Партнерство з m/SIX

m/SIX — це міжнародна мережа цифрових медіа, яка 

спеціалізується на маркетингових технологіях і аналізі аудиторії 

нового покоління, забезпечуючи комерційне зростання та 

зростання аудиторії для своїх клієнтів.

*Протягом 4 тижнів у вересні 2020 р.

Про Google Marketing Platform: Google Marketing Platform це об’єднана рекламна та аналітична платформа, яка допомагає маркетологам підприємств 

швидше приймати кращі рішення. З Google Marketing Platform ви контролюєте кожну кампанію, тож у вас є можливість адаптуватися до потреб вашого 

бізнесу та клієнтів. Дізнайтеся більше на g.co/marketingplatform.

© 2020 Google LLC. Всі права захищені. Google і логотип Google є товарними знаками Google LLC. Усі інші назви компаній і продуктів можуть бути 

товарними знаками відповідних компаній, з якими вони пов’язані.

“Технологія креативів на основі даних від 

Google дала нам можливість відповідати 

очікуванням споживачів, рухаючись до 

релевантності.”

—Ceyda Yazıcı, медіа менеджер, Nutella Турція

Результат

Креативи на основі даних (DDC) дали можливість показати 

найбільш релевантні повідомлення різним сегментам аудиторії 

в межах кампанії. A/B тест показав, що висока релевантність, 

згенерована DDC, забезпечила підвищення CTR на 51% і 

зниження показників CPC на 15% у порівнянні зі стандартними 

банерами. Банери DDC також показали на 28% кращий 

результат у стимулюванні завантажень додатка, щоб залучити 

нових користувачів до аплікейшену Nutella для введення коду 

або обертання колеса.

51%
Збільшення 

CTR*

15%
Ефективність 

CPC*

28%
Збільшення 

встановлення 

додатків*

CONSUMER PACKAGED GOODS (CPG)

https://www.ferrero.com/


Lavazza персоналізує
повідомлення для своєї
аудиторії за допомогою 
креативів на основі даних

Глобальна компанія споживчих товарів

Турин, Італія  •  lavazza.com

Кейс

Результат

Через 4 тижні кампанія продемонструвала високу ефективність 

у порівнянні зі стандартними медійними кампаніями та 

історичними даними кампаній. Крім того, вартість 

кваліфікованих відвідувань сайту знизилася на 14%. Для 

відкритих користувачів рейтинг кліків (CTR) був на 38% вищим 

у порівнянні зі стандартними повідомленнями, що свідчить про 

вищий рівень залучення.

“Креативи на основі даних є 

фантастичним способом персоналізації 

цифрового досвіду наших споживачів. 

Результати були винятковими для різних

груп аудиторії та зараз ми масштабуємо

цей підхід на інші ринки.”

—Lorenzo Giorda, Global Head of Digital Marketing, Lavazza

Виклик

Lavazza має амбіції стати лідером у сегменті одноразової кави, 

використовуючи переваги тенденцій зростання ринку. Для 

цього вони збільшують інвестиції з метою зміцнення капіталу 

власного бренду. Використовуючи знання про основні цільові 

сегменти їх аудиторії, вони вирішили персоналізувати рекламні 

оголошення, щоб бути більш релевантними для нових 

споживачів.

Підхід

Команда маркетингу Lavazza провела семінар із Wavemaker та 

їх креативним агентством VMLY&R і Google з метою 

визначення ключових змінних, які стануть основою для 

персоналізованих тригерів. Стратегія базувалася на поєднанні 

сегментів аудиторії та різних динамічних тригерів, таких як 

геолокація, інтерес до продукту та моменти кави (наприклад, 

ранок/сніданок, вечір/вечеря тощо). Кампанія мала на меті 

порівняти ефективність креативів на основі даних і стандартних 

креативів у розрізі кількості відвідувань вебсайту.

Партнерство з Wavemaker та VMLY&R

Роль Wavemaker була ключовою в поєднанні аудиторної 

стратегії з творчим виробництвом. Працюючи разом з VMLY&R, 

усі зацікавлені сторони тісно співпрацювали над динамічною 

креативною стратегією в основі якої лежали аудиторні 

сегменти, що були визначені клієнтом. Для виконання вимог 

комунікаційної стратегії було розроблено понад 60 креативних 

варіантів.

*Протягом чотирьох тижнів у листопаді 2019 р.

Про Google Marketing Platform: Google Marketing Platform це об’єднана рекламна та аналітична платформа, яка допомагає маркетологам підприємств 

швидше приймати кращі рішення. З Google Marketing Platform ви контролюєте кожну кампанію, тож у вас є можливість адаптуватися до потреб вашого 

бізнесу та клієнтів. Дізнайтеся більше на g.co/marketingplatform.

© 2020 Google LLC. Всі права захищені. Google і логотип Google є товарними знаками Google LLC. Усі інші назви компаній і продуктів можуть бути 

товарними знаками відповідних компаній, з якими вони пов’язані.

14%
Покращення у 

кваліфікованій 

CPA*

38%
CTR у 

порівнянні зі 

статичним 

дисплеєм*

7%
CPA вплив у 

порівнянні зі 

статичним 

дисплеєм*

FOOD & BEVERAGE

http://www.lavazza.com/
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Прості креативи на основі даних та 
складні (динамічні)



Креативи на основі даних

DV360 Creative Workspace
Без використання feed + вбудовані шаблони

Динамічні креативи

Studio + Campaign Manager
З використанням feed + кастомні креативи

✔ релевантність ✔ автоматизація ✔ ефективність ✔ інновація
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Lang. CTA Text Img

NL DIRECT VERZENDEN Makkelijk en.. logo.png

EN SHIP NOW Receive and send.. logo.png

FR EXPEDIER MAINTENANT Envoyer et recevoir.. logo.png

... ... ... ...





Креативи на основі даних Динамічні креативи
Будуть корисні, якщо Ви:

• новачок у цій технології

• потребуєте швидкої ітерації

• використовуєте Google аудиторії

• плануєте запустити < 50 варіантів оголошень

*

Будуть корисні, якщо Ви:

• хочете під’єднати зовнішні дані

• потребуєте розширеної звітності та оптимізації

• використовуєте Floodlight

• плануєте запустити > 50 варіантів оголошень

Cue Card Panorama Blank Slate
Кастомний формат

* немає обмежень за кількістю можливих варіантів оголошення. 50 варіантів реклами – це просто комфортне число 
варіантів креативів для даного формату. Щоб створити більше, використовуйте динамічні креативи для автоматизації 
виробництва
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Стратегії на основі даних та динамічні 
стратегії
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Стратегії використання креативів на основі даних (DDC)

Масштабуйте оголошення

в регіонах/країнах

Геотаргетинг1
Оголошення, що адаптовані до 

багатьох аудиторних сегментів

Медійні сигнали
(аудиторія або контекст)

3

Елементи креативу 

змінюються за датами

Заплановані 
оновлення2

Чергування креативних

елементів для 

визначення найкращих

практик

Ротація контенту A/B 
тестування

4
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Стратегії використання динамічних креативів

Масштабуйте оголошення

в регіонах/країнах

Кастомні рішення
(напр. видача даних паблішера)

1

Використовуйте сигнали сторонніх

каналів, щоб змінювати креативні

елементи в реальному часі

Інтеграція погоди або
спортивних новин в 
реальному часі

3

Напрямки, ціни, акції, 

активи

Мульти-фід 
інтеграція

2

Використовуйте дані

Floodlight, щоб спрямовувати

користувачів на продукт, який

вони бачили на сайті

Динамічний 
ремаркетинг

4

https://www.youtube.com/watch?v=UrBY2KxKj0M
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Як створювати креативи на основі 
даних та динамічні креативи?
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Щ

о

Створіть бриф та 

стратегію DDC

Створіть медіа план Assign dynamic 

rules in Ad Canvas

Попередній

перегляд, контроль 

якості, запуск і 

звітність

Розробіть креативні

шаблони та 

завантажте їх в Ad 

Canvas (DV360)

Призначте динамічні 

правила для кожного з 

варіантів креативів у Ad 

Canvas (DV360)

Кроки по створенню креативів на основі даних (DDC)
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Готові шаблони
Три готові шаблони банерів, які Ви 

можете персоналізувати у декілька

кліків

Кастомні креативи
Створіть свій персоналізований

формат з нуля та завантажте

його в Display & Video 360

Варіанти форматів креативів на основі даних у Display & 
Video 360
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Щ

о

Assign dynamic 

rules in Ad Canvas

Створіть бриф та 

динамічну 

стратегію

Створіть медіа план та 

динамічний фід

Підв’яжіть Creative 

Shell до

динамічного фіда

Попередній перегляд, 

контроль якості, запуск і 

звітність

Розробіть креативний

шаблон і креативні

матеріали

Я
к

Кроки по створенню динамічних креативів



Proprietary + Confidential

Найкращі практики



Створіть шаблон дизайну, який
може підходити до багатьох розмірів. 

Деякі зображення можуть добре працювати в 
одному розмірі оголошення, але не в іншому. 
Наприклад, широке зображення автомобіля
може добре показуватися у 728x90, але не в 
160x600.

Обирайте заголовки, які підходять для всіх
розмірів оголошень. Таке слово, як 
«екстравагантний» може не показуватися добре 
у вертикальних вузьких оголошеннях розміром
160x600. Вам може знадобитися зменшити
розмір шрифту, щоб умістити все слово.



Узгодженість усіх
продуктів має значення
для брендингу



Менше, але чіткіше
Створіть переконливий текст, що чіпляє увагу.

Зосередьтеся на одній найбільш переконливій 
цінності та зробіть на ній акцент.

Оптимальна кількість символів на рядок – це 35 
символів або менше. 

Обмежте кількість шрифтів, краще
використовувати один уніфікований шрифт.

Переконайтеся, що текст в оголошенні збігається
з комунікацією на лендинг сторінці.

Уникайте занадто загальних текстів. 
Намагайтеся бути автентичними та 
створювати меседжі, що викликають 
емоції та несуть цінність.
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Активація
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У Вас є кілька сегментів аудиторії

Чи варто мені використовувати data-driven creatives?

Ви маєте чітке уявлення про свою аудиторію
(інтереси та поведінкові переваги)

Вам потрібно персоналізувати спілкування
для кожного сегмента

Ви маєте змогу оперативно узгоджувати
креативні концепції

У Вас є кілька продуктових пропозицій для 
різних аудиторій або кілька продуктів для 
просування

Вам потрібно виміряти ефективність
креативу, зробити тестування реклами та 
автоматизувати виробництво

Так, якщо Ваша стратегія містить одну або декілька
наступних умов:



Динамічна оптимізація 

креативів (DCO)

49



Динамічна оптимізація креативів (DCO)

50

Динамічна оптимізація креативів дозволяє

маркетологам оптимізувати та налаштувати

найкращу креативну комбінацію для певного

сегмента аудиторії. За допомогою CMP ці

варіанти оголошень легко розробляються та 

оптимізуються в режимі реального часу за 

допомогою безперервного A/B-тестування, що 

підвищує ефективність і релевантність

оголошення.

Programmatic



Згідно з дослідженням Sizmek, 37% з 522 маркетологів брендів у Європі 

та США зізналися, що не мають достатніх знань, щоб застосовувати 

технологію DCO у своїх кампаніях

51Джерело: Sizmek, Лис 14, 2018

82%

13%

5%

Так Ні Не впевнені/не знають

Перепони на шляху до використання 

DCO

Вартість імплементації 53%

Недостатньо знань 37%

Забагато часу на налаштування 24%

Важко проаналізувати вплив на 

ROI 

19%

Ми не думаємо, що це забезпечує 

хороший досвід користувача 

4%

Інше 3%

Programmatic



DCO дозволяє експериментувати з креативом та його елементами для 

створення унікальних варіантів дизайну

52

LOGO

Background image

Accent colors

Headline

Description

Call to actionLanding page URL

Logo

Programmatic



Технологія DCO об’єднує в одній екосистемі ряд платформ для 

досягнення загального результату

53

CMP
Браузер 

користувача
SSP

DMP

DSP

Провайдер 

DCO

DCO 

feed

DCO 

ad
CMP ad

1

2

3 3

4 5

6

7

1. Глядач, який відповідає цільовій групі кампанії, відвідує веб-сайт. Аукціон починається з рекламного інвентарю веб-сайту.

2. DSP рекламної кампанії виграє показ із найвищою ставкою. Потім DSP обслуговує тег оголошення, який належить до рекламної кампанії DCO.

3. Далі браузер глядача надсилає запит на оголошення DCO

4. Дані про аудиторію з DMP разом із власною статистикою ефективності бренду потім вирішують, яке динамічне повідомлення показувати із 

фіду кампанії.

5. Рекомендовані повідомлення потім вводяться в оголошення.

6. Ці повідомлення збираються за допомогою CMP, який на льоту заповнює динамічні текстові поля, кнопки, зображення, відео та віджети

всередині оголошення.

7. Глядач бачить персоналізовану динамічно оптимізовану рекламу.

Programmatic



Переваги використання DCO

54

Персоналізовані креативи

підвищують

продуктивність медіа.

У довгостроковій

перспективі тестування

креативів дозволяє значно 

підвищити відгук аудиторії

та застосувати набуті

знання в інших каналах.

Продуктивність

Вміст креативу можна 

швидко оновити без 

зупинки активності.

Зміни в креативній

стратегії або обміні

повідомленнями можна

швидко застосувати.

Швидкість

Креатив можна легко 

адаптувати до мінливих 

обставин.

Управляйте креативами 

в режимі реального часу, 

призупиняючи не 

працюючі варіанти та 

застосовуючи нові 

креативні підходи.

Гнучкість

Мультиваріативне

використання.

Використовуйте не тільки 

різний креатив для різної 

аудиторії, але й декілька 

креативів для однієї 

аудиторії.

Масштабування

Programmatic



DCO vs DDC

1
Може змінювати вміст 

оголошення в період 

активності в будь-який 

час

2
Дозволяє розмістити 

вміст, як-от 

сьогоднішня 

температура, в 

самому оголошенні у 

режимі реального часу

3
Має більше 

можливостей з точки 

зору джерел даних

для персоналізації 

креативу (сторонні 

аудиторії, курс валют, 

дані про погоду та ін.)
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4

Динамічна оптимізація креативів (DCO) має ряд додаткових опцій у порівнянні з креативами 

на основі даних (DDC):

За рахунок 

використання 

динамічного фіда

дозволяє збільшити 

масив оброблюваних 

даних

Programmatic



Коли вам потрібна динамічна оптимізація креативів?
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Приклад 1 Приклад 2

Ви маєте намір 

персоналізувати креатив в 

залежності від сегменту 

аудиторії, котрий має 

певний набір інтересів

Ви плануєте змінювати контекст 

креативу в залежності від 

погодних умов, при цьому 

відображаючи актуальні дані 

про погоду в самому креативі в 

залежності від 

місцезнаходження користувача

Креатив на основі даних (DDC) Динамічна оптимізація креативу 

(DCO)

Programmatic



Типові джерела даних для персоналізації креативу в рамках DCO
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• Час

• Девайс

• Погода (в т.ч. рівень пилку, 

забруднення повітря та ін.)

• Контекст (спортивні події, трендові 

івенти, дані про подорожі)

• Локація

• Поведінковий таргетинг (наміри, 

інтереси, вподобання аудиторії)

• Демографія

• Ретаргетинг

Programmatic



Коли і навіщо потрібен динамічний фід?

58

При великій кількості тригерів та відповідних 

їм креативів виникає необхідність в оптимізації 

процесу імплементації розробленої стратегії, з 

чим саме і чудово справляються динамічні 

фіди, які дозволяють рекламодавцям легко та 

швидко оновлювати вміст, не оновлюючи

креативні ресурси.
ID & 

Reporting

Dynamic 

Filter

Serving 

Control 
Dynamic Features

Programmatic



Використання динамічної оптимізації креативів може бути ефективним 

для різних цілей кампанії
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REACH & 

AWARENESS

PERFORMANCE
(Conversions/

Traffic)

KPI: Reach, CPR, ER, 

Brand attributes
KPI: CTR, Conversions, CR

На верхньому етапі воронки наша мета – підвищити впізнаваність бренду та підвищити зацікавленість шляхом підвищення

релевантності оголошення. На нижньому етапі воронки, коли вже відбулась взаємодія потенційного клієнта з брендом,

ретаргетинг є чудовим способом полегшити конверсію. При оптимальному налаштуванні кампанії обидві стратегії слід

використовувати одночасно для досягнення синергії.

Programmatic



Приклад процесу створення стратегії на основі даних з використанням 

DCO
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SIGNALS

1

CREATIVE

3

PRODUCTION

4

MEDIA

5

BRIEFING

2

Ідентифікуйте 

свою 

аудиторію

Підготовка 

матриці, що 

об’єднує в собі 

сигнали та 

месседж в 

креативі

Візуалізація 

розробленої 

матриці в 

креативі 

Розробка

анімованого шаблону 

із функціональними

можливостями для 

змін за допомогою 

динамічних

елементів.

Імпорт та 

активація 

креативів у 

платформах

Дослідження 

ефективності та 

оптимізація в 

режимі 

реального часу

MEASUREMENT

6

Programmatic



Рекомендації по роботі з динамічною оптимізацією креативів
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Щоб ваша кампанія DCO була успішною, спочатку подумайте про виклик, який стоїть перед вами. 

Яку проблему споживача намагається вирішити ваша кампанія? До кого ви намагаєтеся

зв’язатися і з яким повідомленням? Де вони знаходяться на споживчому шляху? Часто в одній

кампанії ви намагаєтеся перевірити кілька елементів, що ускладнює визначення успіху. Будьте 

простими. Тестуйте одну річ за раз. 

Попереднє встановлення гіпотези допоможе вам підтвердити або спростувати припущення, на які

ви і ваша команда можете працювати сьогодні. Навіть якщо ваше припущення помилкове, ви

відповіли на фундаментальне запитання, яке можна використовувати для оптимізації кампанії. 

Дерево рішень створено, щоб вирівняти повідомлення та оголошення з цільовою аудиторією в 

медіа-плані, а також дозволити рекламодавцям оптимізувати свій креативний вміст на льоту на 

основі найкращих і найгірших оголошень. 

Розставте пріоритети у своїх тестах із правильними запитаннями

Сформуйте свою гіпотезу

Узгодьте оголошення з аудиторією для тесту

Коли ви зрозумієте, які креативні елементи працюють краще за інші, ви можете відразу застосувати

ці знання до активних кампаній, що змусить медіа працювати інтенсивніше та покращити

ефективність до завершення кампанії.

Результати є кориснішими, якщо ви оптимізуєте в режимі реального часу 

Programmatic



SKODA застосувала

DV360 для кращого 

таргетингу  через 

персоналізовані 

повідомлення

-22%
Нижче

CPM

+24%
CTR для

Data-Driven 

Creatives

+2,4x
Вищий 

середній

CR 

Виклик

Кращий таргетинг через персоналізовані повідомлення.

Підхід

Використання Google Marketing Platform - CM, DV 360, 

Google Analytics + ADYLIC Creative Platform, що допомогло 

досягти індивідуальних маркетингових цілей за допомогою 

персоналізації реклами.

Результати

Креативи на основі даних допомогли отримати наступні 

результати:

• Знизити середній CPM на 22%

• 24% приросту CTR в січневій кампанії

• Показник видимості в 74%, що на 24% вище за 

Індустріальний Стандарт

• Середній показник конверсійності кампанії був 9.5%, що 

перевищило середній показник конверсійності в 2.4 рази 

в порівняннні з аналогічною кампанією без використання 

DCO. 

13 ad variations for different audience segments



Кейс DCO: оптимізация банера по ЦА

В кампанії для бренду Мерседес використовувались різні комбінації заголовків, текстів, зображень і закликів до дії для заданої 

ЦА (водії, автолюбителі, користувачі, що цікавляться купівлею нового автомобіля). Завдяки використанню DCO тестування та 

оптимізації, вдалось збільшити показник CTR: +65% в порівнянні зі стандартним оголошенням.



Команда
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Максим Ян, Somplo

Аліна Бородій, Google

Олександр Красніков, Publicis Groupe

Валерій Варяниця, hybrid.ai

Programmatic



Дякуємо за співпрацю!

Якщо у вас є зауваження, пропозиції та доповнення, будь ласка 

повідомте нас електронною поштою 

anastasiya.baydachenko@iab.com.ua

Ми врахуємо усі конструктивні доповнення у наступній редакції

Programmatic


