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Вступ та передмова
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Programmatic Direct - один 
із найшвидше зростаючих 
напрямків digital реклами

Незважаючи на широке поширення 
прямих угод, ми часто все ще чуємо 

питання від Покупців про те, як 
найефективніше використовувати 

пряме автоматизоване розміщення 
для своїх кампаній, а від Паблішерів 

– який тип підключення інвентарю 
найефективніший з погляду 

монетизації власного інвентарю

Комітетом Programmatic при IAB 
був розроблений посібник, щоб 

чітко визначити пряме 
автоматизоване розміщення, 
пояснити основні типи угод та 

доступні рішення для власників 
інвентарю, тому ви можете бути 

впевнені у виборі кращого 
підходу для вас



Основні терміни та визначення
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Ad Exchange Комп’ютеризований ринок для купівлі та продажу рекламного простору, що з’єднує платформи 
на стороні постачання (SSP) і платформи на стороні попиту (DSP). 

Платформа для закупівель 
(Demand Side Platform)

Платформа, яка дозволяє брендам та агентствам автоматично призначати ставки на 
рекламний ресурс. Покупці визначають таку інформацію, як оголошення та ціна, а також 
контролюють розповсюдження своїх оголошень. DSP визначають найкращий можливий 
інвентар для охоплення цільової аудиторії, здійснюють покупки та звітують про ефективність. 
Вони підключаються до SSP через біржі реклами. 

Відкритий аукціон (Open 
Auction)

Під час відкритого аукціону видавець дозволяє всім учасникам торгів, підключеним через SSP, 
мати доступ до свого інвентарю. Показ отримує найвищу ціну.

Програмна пряма угода 
(Programmatic Direct Deal)

Трансакція між видавцем і рекламодавцем, яка здійснюється через програмну систему 
покупки реклами. Інвентар продається безпосередньо паблішером покупцю (рекламодавцю), 
оминаючи відкритий аукціон.

Платформа продажу (Supply 
Side Platform)

Платформа, яка дозволяє видавцям автоматично продавати свій асортимент і часто пов’язана 
з біржами оголошень. Це дозволяє встановлювати мінімальні ціни та об’єднувати запаси для 
приватних ринків.

Приватний ринок (Private 
Marketplace)

Групи оголошень з більшою вартістю, згруповані видавцем або постачальником послуг та не 
доступні на відкритому аукціоні. Лише вибрані рекламодавці можуть робити ставки для цих 
місць розташування. Поділяється на пріоритетну угоду, приватний аукціон та автоматичну 
гарантію.



Автоматизований тип закупки реклами в Україні наслідує тенденції 
західних ринків

5Джерело: eMarketer жовтень 2020, ADEX IAB Europe, IAB Ukraine, програматик не враховує соціальні медіа 

47%
72%

51%

стандартні

програматик

США Європа Україна

Розподіл non-social затрат на діджитал-рекламу по типу закупівель, 2020 



Типи алгоритмічних угод
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Програматичні прямі угоди

Відкритий аукціон Приватний 
аукціон

Preferred 
Deals

Programmatic
Guaranteed

Традиційне
бронювання



Типи алгоритмічних угод
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Preferred Deals

Пряма угода з фіксованою 
ціною та без гарантії об’ємів 
показів за запрошенням від 

видавця (Deal ID) 

Закритий аукціон

Аукціон за запрошенням від 
видавця, якому останній задає 

мінімальний прайс для входу в 
аукціон. При цьому кількість 

показів не резервується

Programmatic 
Guaranteed

Пряма угода з гарантованим об’
ємом показів за фіксованою 
ціною. Фактично це реалізація 
прямих продажів за допомогою 

інфраструктури програматик 

Tag Guaranteed

Гарантовані угоди на основі тегів 
є по суті аналогом Programmatic 

Guaranteed, але також 
дозволяють рекламодавцю 

купувати трафік у декількох 
видавців в рамках однієї угоди



Переваги алгоритмічних угод для покупця
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Спрощений 
пошук угоди

Відкритість Ефективність

Оптимізація часу 
при налаштуванні 
активації прямих 

угод

Відсутність 
зобов’язань

Угоди є 
доповненням і не 
вимагають жодних 

зобов’язань

Преміум 
інвентар Performance

Пріоритетний 
доступ дозволяє 

реалізовувати 
performance 

ініціативи

Добре знайомий 
преміальний 

інвентар допомагає 
генерувати попит 
для брендингових 

ініціатив



Переваги алгоритмічних угод для продавця
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Контроль та дохід

Збільшення CPM 
залишкового інвентарю 

та контроль над 
продажами за рахунок 

продажу First Look 
покупцям. Сегментація 
власної аудиторії згідно 

з наявним попитом 
дозволить продавати 
свій інвентар дорожче

Оптимізація за 
рахунок автоматизації

Заощаджуйте до 57% 
операційних витрат за 
допомогою повністю 

програмованого робочого 
процесу та зменшуйте 

фінансовий ризик 
прострочення платежів із 
гарантованими термінами 

оплати в 30 днів

Нові 
можливості Be Programmatic First

Розвивайте свою комерційну 
стратегію та оновлюйте 

організацію прямих продажів: 
збільшуйте можливості для 
збагачення робочих місць за 
допомогою інтеграції нового 
способу програмної купівлі 

медіа

Programmatic Marketplace 
спрощує підключення до 
глобального попиту та 
збільшує можливості 

розвитку бізнесу в усьому 
світі

Джерело: По даним дослідження Google 



Суб’єктивні бар’єри на шляху до programmatic direct
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Автоматизований тип закупівлі реклами (programmatic) в Україні вже є основним

One-window service замінить комерційні пропозиції, виставлення рахунків, заключення договорів    

Для реалізації алгоритмічної угоди достатньо розміщення рекламного коду на своєму ресурсі

Не цікаво

Немає ресурсів

Важко

Збільшення CPM залишкового інвентарю за рахунок продажу First Look покупцям

Не вигідно



Об’єктивні бар’єри та рішення
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Пріоритезуйте обсяги свого інвентарю під різні типи угод

Використовуйте функцію passback або підключайте Header Bidding для мінімізації ризиків 
відхилених запитів

Сегментація 1P аудиторії згідно з попитом від рекламодавців дозволить продавати свій інвентар 
дорожче

Частина інвентарю не монетизується

Втрати показів, що не були викуплені рекламодавцем

Відсутність попиту на окремі сегменти аудиторії



Консолідація програматик у пресі
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Шановний Programmatic, ми 
йдемо у ва-банк. З любов’ю, 
Hallmark

В 2015 році 102-річна карткова компанія 
перевела всі свої медіа-витрати у 
програматик. «Це одне з найкращих 
рішень, які ми ухвалювали,» - каже Ліндсі 
Рой, віце-президент з маркетингу 
привітань в Hallmark.
«Програматик відкрив Hallmark можливості 
робити більше з єдиним бюджетом,» - 
додає Рой, посилаючись на ефективність 
та оптимізованість витрат і більші 
охоплення.

AdExchanger-  May 11, 2017

Подкаст: Crazy Like a Vox

«Програматик дозволяє набагато більше, ніж 
традиційні прямі продажі"

«Два-три роки тому програматик 
ототожнювався з мережевою, дешевою та 
низькоякісною рекламою. Тепер це 
інструмент, з яким бренди можуть 
масштабувати медіа. Ми висуваємо 
programmatic як найбільш вартісний та 
життєздатний варіант для брендів та 
маркетологів, з якими ми працюємо.»

AdExchanger-  May 19, 2017

Ryan Pauley
VP,  Vox Media 
Revenue Operations 

Рекламодавці Паблішери



Які рішення для Паблішерів
доступні зараз в Україні?
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Google Ad Manager для Паблішерів
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100% 

Покупець ВидавецьGoogle Ad 
Manager

Авторизований покупець
(DV360 та треті сторони)

Програматик та Традиційне
Гарантований та Негарантований

Переговори та Замовлення

Таргетингові кампанії
Доставка та Звітність

100% Програматик

Гарантований та Негарантований

Переговори та Замовлення

Розміщення креативу та управління Кампанією/ 

Перформансом

 << Через Відео, Мобільні додатки та Дисплей>> 



Як зробити програматичну угоду за допомогою Google Ad Manager?
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4. Отримує пропозицію в DV360
5. Надсилає зустрічну пропозицію

7. Приймає пропозицію

Покупець (DV360 or other DSP)
1. Створює пропозицію
2. Створює Line Item 

Вибирає, де зберігати рекламні 
оголошення (DSP/DFP)

3. Надсилає пропозицію на розгляд

6. Запит на схвалення

8. Пропозиція переходить у стан 
“Продано”, Order та Line Item слід створити

Продавець (Ad Manager)



Як знайти паблішера в Marketplace та зробити programmatic deal?
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Клік на цифрову 
вкладку

Сортувати 
інвентар праворуч

У геолокації
оберіть Україну

Відкритий 
маркетплейс

Джерело: Торговий майданчик у Дисплей і Відео 360



Переваги використання Marketplace для покупців
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Ви можете знайти всі програмні прямі угоди, зокрема негарантовані аукціони, негарантовані 
фіксовані угоди та програмні гарантовані.

Завдяки Marketplace можна легко зв’язуватися з видавцями та здійснювати операції безпосередньо 
з ними. Marketplace також відстежує всі переговори про угоду, тому ваші комунікації організовані та 
легко доступні.

Щойно ви досягнете угоди, ваша нова угода автоматично додається до вашої 
бібліотеки інвентарю Marketplace. Тут ви отримаєте єдине представлення всіх ваших 
угод, здійснених у DV360.

Відкрийте для себе великий інвентар:

Спростіть переговори з видавцями:

Отримайте єдиний огляд усіх угод:

Marketplace використовує дані прогнозування та класифікації DV360 для визначення обсягів 
показів, унікальності, розбивки демографічних даних або категорії вмісту, що відображаються для 
видавців та їхніх продуктів

Статистика звітів:



1. Покупець знаходить партнера та записує пропозицію угоди

18Джерело: Торговий майданчик у Дисплей і Відео 360



2. Покупець заповнює деталі кампанії та надсилає запит на пропозицію 
угоди

19Джерело: Інтерфейс запиту угоди  у Дисплей і Відео 360



3. Видавець отримує запит на пропозиції в Пропозиції-> Потрібна дія

20Джерело: Google Менеджер реклами 



4. Видавець переглядає деталі запиту пропозиції
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Звідси, якщо видавець хоче укласти угоду з покупцем, він вибере «Редагувати», а потім додасть 
рядки до пропозиції, дотримуючись кроків, описаних раніше.

Джерело: Google Менеджер реклами 



Алгоритмічні угоди в продуктах Admixer
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В екосистемі Admixer 
паблішери можуть створювати 
прямі програматик-угоди з
допомогою функціоналу 
правила продажу (Sales Rule).

Sales Rules – це мінімальні 
умови, за яких паблішер 
готовий продати
свій інвентар. 



Налаштування Паблішера у Admixer Publisher
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Щоб паблішер зміг використати 
функціонал прямих програматик-
угод,
менеджеру мережі необхідно 
Дозволити Direct Deal у 
налаштуваннях паблішера.

Щоб мережа могла налаштувати 
викуп інвентарю за прямим 
правилом продажів, її
менеджер повинен таргетувати 
Продукт-формат на Deal ID 
цього правила.



Налаштування Паблішера у Admixer Publisher
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У налаштуваннях правила продажу є 
галочка, за допомогою якої можна 
активувати
Sales Rule як Direct Deal. 

Для цього потрібно перейти в 
редагування пріоритету збереженому 
Sales Rule та встановити галочку 
Використовувати як Deal



Налаштування Паблішера у Admixer Publisher
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Одні й ті самі рекламні місця можна додати до кількох правил продажів. 
Sales Rules мають різний рівень пріоритету щодо інших правил. На запит 
система застосовує Sales Rule із найвищим пріоритетом. Якщо правила 
мають однаковий пріоритет, вони будуть застосовуватись по черзі.

Flat Fee Монетизуються певний час за контрактом з фіксованою ціною

Fixed Event Монетизуються певний час за контрактом з фіксованою ціною за подію згідно з ціновою 
моделі. Потім включається загальна ротація пріоритетів.

Standart Пріоритет за замовчанням. Має високий, середній та низький суб-пріоритети

Price Передбачає послідовність показів у відповідно до значення eCPM. Значення eCPM
генерується автоматично на основі вказаної ціни події та кількості подій.

Bulk Призначений для правил з мінімальною монетизацією

Fallback Використовується заглушка



Алгоритми реалізації Connection Deal

26

Принцип створення та підключення 
прямої угоди через Header Bidding 

схожий на процеси, описані в 
попередніх пунктах, але код Prebid 

видобувається із зовнішнього 
джерела

Завести пряму угоду за допомогою 
зовнішнього коду можна через 

перевіреного постачальника, такого 
як Google Ad Manager. Connection 
Deal таким чином налаштовується 
подібно до заглушки, а тому для 

встановлення тегів Admixer у 
Waterfall у Google Ad Manager, 

необхідно використовувати Line 
Item з меншим пріоритетом, ніж 
основне джерело монетизації

Для прямої закупівлі трафіку, а також наданню інвентарю Паблішерів безпосередньо рекламодавцям 
та рекламним агентствам можна використовувати тип угоди Connection Deal (CD)

Реалізація Connection Deal 
через Admixer Publisher 

Реалізація Connection Deal через 
сторонній рекламний сервер

Реалізація Connection Deal 
через Header Bidding

Цей спосіб дозволяє надавати 
інвентар для розміщення реклами у 
зонах паблішера. Admixer оптимізує 

зони під найбільш релевантний 
трафік та рекламу з боку 

рекламодавців, підключених до 
мережі Admixer. Таким чином, під 
інвентар буде підібрано найбільш 

релевантну рекламу, яка відповідає 
правилам паблішера і має 

оптимальну ціну



Кейси
(Налаштування алгоритмічних угод, 

програматик, закупівлі трафіку)
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Programmatic Guaranteed for Publishers
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Програматик-угоди в продуктах Admixer 
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Команда
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IAB Україна висловлює щиру вдячність усім експертам індустрії, хто 
долучився до реалізації проекту:

31

Булигіна Олександра
Директорка в Amnet Ukraine, dentsu

Красніков Олександр
Head of Programmatic, Publicis Groupe

Макаренко Максим
Head of Clients Solutions, CEE East, Google 
Ukraine

Подлесняк Олексій
Head of buying & implementation, Admixer 
Advertising

Тельпіс Станіслав
Комерційний директор, Admixer Advertising



Дякуємо за співпрацю!

Якщо у вас є зауваження, пропозиції та доповнення, будь ласка 
повідомте нас електронною поштою 

anastasiya.baydachenko@iab.com.ua
Ми врахуємо усі конструктивні доповнення у наступній редакції


