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ОЦІНКА ОБСЯГУ РИНКУ ІНТЕРНЕТ МЕДІА
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Якщо у вас є зауваження, пропозиції та 

доповнення, будь ласка повідомте нас 

електронною поштою

anastasiya.baydachenko@iab.com.ua

Оцінку ринку платного пошуку буде опубліковано окремим релізом.

Попри стримані очікування рік пандемії показав 

зростання інтернет медіа ринку на 19%.

За даними пулу агенцій-учасників спостерігається

зростання за усіма категоріями оцінки, включаючи

платний пошук.

Ключовим фактором зростання є вплив глобальних гравців та,

частково, перелокація бюджетів з інших медіа. А також низький поріг

входу у порівнянні з рекламою в інших медіа.

Поточна методологія не оцінює категорію класифайдів, лідогенерації

та аудіореклами, що за експертною оцінкою IAB має додати ще 

мінімум 10-15% до обсягу ринку.


