
Управление коммерческими 
спецпроектами



Расцвет нативной рекламы и ее недостатки



Продвижение Посещение Финальный клик

Упрощенный Consumer journey по нативке



С какими проблемами мы столкнулись?

Проблемы ценообразования

Какие результаты мы гарантируем клиенту? 
Как прогнозировать показатели проекта?

Как сделать нативку и PR проекты более 
управляемыми?
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На этапе предложения – как формировать KPI?

Мы продаем тест-драйв авто. 
Как мы можем гарантировать 
показатели проекта ?
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На этапе предложения – как формировать KPI?

мы используем определённый набор 
инструментов для продвижения и 
накапливаем и систематизируем данные об 
их эффективности



На этапе предложения – как формировать KPI?

для продвижения нового проекта мы уже 
хорошо понимаем, 
какой инструмент способен принести 
конкретный объем трафика



На этапе предложения – ценообразование промо инструментов?

Почему для продвижение проекта 
мы используем конкретно эти 
инструменты? Почему за них клиент 
должен платить конкретно эту 
сумму
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На этапе предложения – ценообразование промо инструментов?

имея историю эффективности 
инструментов, мы знаем сколько 
стоит трафик из них

КОЛИЧЕСТВО 
ТРАФИКА

ПРОЯВЛЕНИЕ 
ПАРТНЕРА+



В период размещения

Почему мы уверены, что текущий 
проект идет по плану и мы достигнем 
необходимых результатов?
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В период размещения

мы знаем сколько в среднем нам 
приносит каждый инструмент 
продвижения; 

- сколько получим из каждого источника 
по отдельности + сколько трафика будет 
в целом;
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В период размещения

в ходе кампании мы видим общую картину по трафику и выполнение KPI



После реализации проекта – страница проекта

Какие данные после завершения 
клиента мы можем предоставить

- прочтения материала
- источники 
- время
- доскролл
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- количество показов логотипа в 
различных форматах
- количество проявлений бренда в 
заголовке на страницах сайта



Источники трафика на страницу проекта



Эффективность редакционных блоков на сайте



Эффективность редакционных блоков на сайте



Эффективность редакционных блоков на сайте



Дополнительные метрики контента



Какие проблемы мы решили?

Адекватные и оправданные цены на каждый промо инструмент в 
рамка проекта

На основе выбранных промо инструментов мы можем гарантировать 
финальные результаты проекта с вероятностью 80-85%

Запуская новые спецпроекты мы управляем достижением 
поставленных KPI и вовремя можем вносить необходимые 
изменения
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